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EcoNatural is an eco-friendly PAPER+DISPENSER system,
a fully certified and concrete example of circular economy.
Lucart Professional gives new life to beverage carton
components: it produces Fiberpack® from cellulose fibres
to make paper and uses aluminium and polyethylene
to make Al.Pe.®, the certified recycled raw material used
for making dispensers. 

EcoNatural is the solution for future hygiene:
a planet-friendly, quality choice for your customers.

PAPER CERTIFICATIONS: DISPENSER CERTIFICATION:

EU Ecolabel: FR/004/009
C100456FSC®

www.fsc.org

Stand F9/G18

CIRCULAR,
CERTIFIED.

ECONATURAL EVOLUTION

WORLDItalian
Cleaning

a brand of ReinigungsMarkt

Sesta Edizione di Pulire
Maggio 2023

Veterani dell‘industria 
della pulizia: 
Rob den Hertog 
(Interclean)
Volker Ritthaler 
(Vileda)
Roland Sacks 
(Avet)

ISSA Pulire Milano:
I candidati “Product of 
the Year ISSA PULIRE 
2023”

Aziende:
Dunkermotoren 
sviluppa e produce 
automazioni precise

Rivista specialistica per pulizia, amministrazione, tecnica ed igiene di edifici
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Pricelist no. 27

7. Advertisement sizes and prices:

Advertisement Width x height in mm 
(type area / bled off)

Format b/w 2-coloured 4-coloured

1/1 Page 179 x 257 / 210 x 297 Portrait format € 4,500 € 5,250 € 6,000

Juniorpage 133 x 179 / 147 x 203 Portrait format € 2,250 € 2,880 € 4,300

1/2 Page 179 x 131 / 210 x 155 
88 x 257 / 102 x 297

Landscape format 
Portrait format

€ 2,130 € 2,750 € 3,700

1/3 Page 179 x 88 / 210 x 112 
57 x 257 / 72 x 297

Landscape format 
Portrait format

€ 1,380 € 1,880 € 2,600

1/4 Page 
 

179 x 65 
42 x 257 
88 x 131

Landscape format 
Portrait format 
double-column

€ 900 € 1,000 € 1,650

1/8 Page 
179 x 33 
88 x 65 
42 x 131

Landscape format 
double-column 
Portrait format

€ 600 € 650 € 1.000

1/16 Page 88 x 32 
42 x 60

double-column 
Portrait format

€ 350 € 440 € 650

1. Print run: 
14,000 copies 

4. Publication dates: 
10 issues + CleaningWorld for the CMS in Berlin / 
Germany + Trade fair planner for the CMS in Berlin/ 
Germany  
 
Publication dates and closing dates: 
see Editorial and Publication Schedule

3. Technical data: 
Printing method: Offset, Binding: Wire binding Programms 
for digital mechanicals: Adobe Acrobat, Adobe Illustrator, 
Adobe Photoshop, Adobe InDesign Data please send: 
PDF/X-3 via email to grafik@bettertrust-verlag.de

Should you have any further questions or transmission  
problems please call: +49 (0) 30/439 710 20

6. Terms of payment: 
Net within 30 days from the date of invoice

Bank details: 
Account holder: BETTERTRUST Verlags GmbH  
IBAN-Nr.: DE24 1207 0024 0828 7344 00 
BIC: DEUTDEDB160

2. Magazine size: 
Magazine size: 210 mm wide, 297 mm high (DIN A4), 
Type area: 179 mm wide, 257 mm high

5. Publishing house: 
BETTERTRUST Verlags GmbH 
Luisenstraße 40, 10117 Berlin 
Tel.: +49 (0) 30 / 439 710 20 
Internet: www.reinigungsmarkt.de 
E-Mail: rieck@bettertrust-verlag.de

8. Special surcharges: 
Front cover package (front cover + 1/2 page 4-c) 	 € 7,800 
Front cover, 4-c (150 x 225 mm)	 € 7,000 
Inside front cover or outside back cover 4-c 	 € 6,000  
Sleeve (including printing and processing)	 € 6,000 
Bleed, gutter bleed and binding placement regulations: 
10 % of basic rate

9. Special advertisements: 
Special price corporate profile (double page), 4-c	 € 7,400 
Special price Top-Partner (only 1/2024 issue) per page	 € 3,700 
Special price Sustainability per page (only 8/2024 issue)	€ 3,700 
Special price Internet guide (1/4 page, 4-c)	 € 1,100 
Job advertisements: � 50 % off basic rate 
“Employment wanted” advertisements:� 70 % off basic rate

Price per mm: 42 mm wide (single-column) = € 3,50
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10. Special advertisements: 
Advertisements in the ReinigungsMarkt source of supply: 
42 mm wide (single-column). This price includes the publication  
on our website www.reinigungsmarkt.de.  
If you like an internet link to your website 
the price per mm is: 		  € 3.80 b/w 
		  € 4.40 4c

11. Seminar advertisements: 
The Seminars are printed in the seminar category and publis-
hed on www.reinigungsmarkt.de the price for one seminar is:	
€ 25.00 / month

12. Discount: 
Staggered repeat discount. 
Starting from the first publication of the advertisement: 
Frequency discount rate: 	3 ads 3 %, 	 6 ads 5 %, 	 10 ads 10 % 
Volume discount rate: 	 3 pages 10 %, 	 6 pages 15 %

13. Combinations: 
In bookings in different publications in the same order year 
(e.g. ErgonomieMarkt, GebäudeReiniger) frequency  
discounts are granted as follows: in 2 publications 10 %,  
in 3 publications 15 %.

14. Bound inserts: 
2 pages (1 sheet)		  € 4,900 
4 pages (2 sheets)		  € 7,800 
Delivery 14 days before issue.  
Send sample to publisher with order. 
Format: ���untrimmed size 216 mm wide, 303 mm high. 

Multi-page inserts should be folded to this size.

15. Loose inserts: 
(not discountable) 
Up to 25 g (= 15,000 copies)	 € 4,900 
+ € 260 postal charges 
For each additional 25 g		  € 2,630 
+ € 260 postal charges 
Delivery 14 days before issue.  
Send sample to publisher with order.  
Max. sheet size: 205 mm wide x 290 mm high.

16. Tip-on cards: 
On request.

17. Mailing address for bound/loose inserts: 
On request.

Pricelist no. 27 - Format plan

1/8 2-spaltig
Breite: 88 mm 
Höhe: 65 mm

1/8 quer
Breite: 179 mm 

Höhe: 33 mm

1/4 hoch
Breite: 42 mm 
Höhe: 257 mm

1/4 quer
Breite: 179 mm 

Höhe: 65 mm

1/3 quer
Breite: 179 mm 
Höhe: 88 mm

1/3 hoch
Breite: 57 mm 

Höhe: 257 mm

1/2 quer
Breite: 179 mm 
Höhe: 131 mm

1/2 hoch
Breite: 88 mm 

Höhe: 257 mm

Junior-Page
Breite: 133 mm 
Höhe: 179 mm

2/1 im Anschnitt
Breite: 420 mm 
Höhe: 297 mm

Titelseite im Anschnitt
Breite: 151 mm 
Höhe: 225 mm

1/8 hoch
Breite: 42 mm 
Höhe: 131 mm

1/4  
2-spaltig
B: 88 mm 
H: 131 mm

Junior-Page im Anschnitt
Breite: 147 mm 
Höhe: 203 mm

1/1
Breite: 179 mm 
Höhe: 257 mm

1/1 im Anschnitt
Breite: 210 mm 
Höhe: 297 mm

1/3 quer im Anschnitt
Breite: 210 mm 
Höhe: 112 mm

1/3 hoch im Anschnitt
Breite: 72 mm 

Höhe: 297 mm

1/2 hoch im Anschnitt
Breite: 102 mm 
Höhe: 297 mm

1/2 quer im Anschnitt
Breite: 210 mm 
Höhe: 155 mm

2/1
Breite: 392 mm 
Höhe: 257 mm

Bitte beachten Sie bei über  
Bund laufenden Texten und 

Bildern, dass – bedingt durch die 
Klebebindung – im Bund neben 
dem Beschnitt (Fräsrand) von  

3 mm je Seite weitere ca. 3 mm 
je Seite nicht optimal lesbar sind 

und deshalb mit Überlappung 
angelegt werden müssen.

1/8 double-column
Width: 88 mm 
Height: 65 mm

1/8 landscape
Width: 179 mm 
Height: 33 mm

1/4 portrait
Width: 42 mm 
Height: 257 mm

1/4 landscape
Width: 179 mm 
Height: 65 mm

1/3 landscape
Width: 179 mm 
Height: 88 mm

1/3 portrait
Width: 57 mm 

Height: 257 mm

1/2 landscape
Width: 179 mm 
Height: 131 mm

1/2 portrait
Width: 88 mm 

Height: 257 mm

Junior-Page
Width: 133 mm 
Height: 179 mm

2/1 bled off
Width: 420 mm 
Height: 297 mm

Front cover bled off
Width: 151 mm 

Height: 225 mm

1/8 portrait
Width: 42 mm 
Height: 131 mm

1/4  
double- 
column

W: 88 mm 
H: 131 mm

Junior-Page bled off
Width: 147 mm 

Height: 203 mm

1/1
Width: 179 mm 
Height: 257 mm

1/1 bled off
Width: 210 mm 

Height: 297 mm

1/3 landscape bled off
Width: 210 mm 
Height: 112 mm

1/3 portrait bled off
Width: 72 mm 

Height: 297 mm

1/2 portrait bled off
Width: 102 mm 

Height: 297 mm

1/2 landscape bled off
Width: 210 mm 
Height: 155 mm

2/1
Width: 392 mm 
Height: 257 mm

Please note that - due to the  
adhesive binding - texts and 

images running over the gutter 
are not optimally legible in  
addition to the trim (milling 
margin) of 3 mm per page  
and must therefore be laid  

out with overlap.

The specified formats are final formats. Advertisements in bleed require an additional 3 mm bleed.
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The website www.reinigungsmarkt.de has 29,000 page  
impressions and 7,500 visits per month (last edited September 
2024). The banner will be linked to your homepage.

Banner Size:� price per month:
Skyscraper Banner: 160px x 600px � € 2,130
Full Banner: 1244px x 250px � € 2,000
Big Web Banner: 1244px x 250px� € 1,880

The seminars will be published in the „Seminars“-column and on www.reinigungsmarkt.de. 
Price per Seminar: € 25.00 per month.

You can book a corporate film with different content (e.g. Company presentation, product 
presentation or how-to-clips) on our homepage www.reinigungsmarkt.de. The film will be 
visible for all visitors in an embedded video n our homepage (and media center). The web-
site has 29,000 page impressions and 7,500 visits per month (last edited September 2024). 
In addition the film will be announced in our Flash-Newsletter (even more 3,376 addresses).
The embedding is a vailable for € 1.125 per month.

Clients, booking Top Partner are entitled to book their logos in our Flash-Newsletter. 
The Flash-Newsletter is published once or twice a week in German or English. 
The logo will be linked to your homepage. (Terms on request)
The German Flash-Newsletter has 2,010 addressees, the English version has 
1,366 addressees. That is a total of 3,376 page impressions (last edited Stand 2024).

Banner Advertising Space

Seminars

Company films with a short description and 
announcement in the Flash-Newsletter

Company logo with homepage link  
in the Flash-Newsletter

Price List no. 27
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Editorial and topic schedule 2025
Issue Closing date (CD)

Publishing date (PD)
Special insertion Exhibition issue Exhibition report Cleaning systems Municipal cleaning Hygiene/hygiene 

technology
Cleaning  
chemicals

Environmental
protection/disposal

Work protection/
work safety

1/2025 January/ 
February
CD: 24.01.2025 
PD: 10.02.2025

Top Partner of the  
cleaning industry

Logimat, Stuttgart/ 
Germany 
11.03. – 13.03.2025 
INTERNORGA, Hamburg/ 
Germany 
14.03. – 18.03.2025 

1/
20

25

Market Overview 
Polishers

Green Care Pest Control Maintenance 
Cleaners

Corporate Health 
Management

Time recording

2/2025 March
CD: 28.02.2025 
PD:  12.03.2025

Municipal Equipment Bauma, Munich/ 
Germany 
07.04. – 13.04.2025 
Altenpflege, Nuernberg/ 
Germany 
08.04. – 10.04.2025 

2/
20

25

Wet/Dry Vacuum 
Cleaners

Market Overview 
Large sweepers

Mop Preparation Graffiti Removers Workwear Cleaning Plans

3/2025 April
CD: 28.03.2025 
PD:  14.04.2025

Italy ISSA PULIRE, Milan/ 
Italy 
27.05. – 29.05.2025

3/
20

25 Solar panel Cleaning Leaf blowers Market Overview 
Washing Mashines

Desinfectants Skill Enhancement Internet of Things

4/2025 May
CD: 25.04.2025 
PD:  12.05.2025

Benelux Bauma,  
Altenpflege, part 1

4/
20

25 Market Overview 
Ride-On Scrubber 
Dryers

Winter Services Paper Towel  
Dispensers

Carpet Cleaners Fall Protection Smartphones and Apps

5/2025 June
CD: 23.05.2025 
PD:  06.06.2025

Green care Demopark, Eisenach/ 
Germany 
22.06. – 24.06.2025

ISSA PULIRE, part 1,  
Altenpflege, part 2 

5/
20

25 Market Overview 
Small sweepers

Working Platforms Sanitizers for 
maintenance 
Cleaners

Wooden Floor 
Care

Skin Protection 
Plans

Artifical Intelligence

6/2025 July/August
CD: 11.07.2025 
PD:  04.08.2025

Advertising  
Copy-Test 2025

6/
20

25 Market Overview 
Walk-behind  
Scrubber Dryers

Weed Removal Work Place  
Cleaning

Non-detergent 
Cleaners

Ergonomics Market Overview  
Cleaning robots  
for small areas

7/2025 September
CD: 22.08.2025 
PD:  15.09.20245

Trade Fair Edition  
CMS Berlin

CMS, Berlin/ 
Germany 
23.09. – 26.09.2025
Parts2clean, Stuttgart/ 
Germany 
07.10. – 09.10.2025

Demopark

7/
20

25

Market Overview 
Highpressure  
Washers (cold)

Commercial  
Vehicles

Cleaning Trolleys Basic Cleaners Cargo Safety Software for Contract 
Cleaners

8/2025 October
CD: 03.10.2025 
PD:  20.10.2025

Special feature  
Sustainability

A+A, Duesseldorf/ 
Germany 
04.11. – 07.11.2025

CMS Berlin, part 1

8/
20

25 Window- and  
Facade Cleaning

High Pressure 
Washers (hot)

Cleanrooms Special Cleaners Anti-Slip for Floors Market Overview  
Cleaning Robots  
for large areas

9/2025 November
CD: 24.10.2025 
PD:  10.11.2025

Market overview  
Transporters

CMS Berlin, part 2 
Parts2clean

9/
20

25 Special Cleaning Street Cleaning Market Overview 
Soap Dispensers

Sanitary Cleaners Medical First Aid 
Guide

Virtual Reality

10/2025 December
CD: 28.11.2025 
PD:  15.12.2025

RM Direct CMS Berlin, part 3 
A+A

10
/2

02
5 Market Overview 

Cleaning Trolleys
Mounted Carriers 
for municipal ser-
vices

Floor detergents Water-based  
Cleaning Solutions

Insurances Recruiting
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Magazine profile
1. Brief profile 
ReinigungsMarkt is an innovative specialist magazine for commercial  
cleaning services, hygiene and facility management. Cleaning 
and maintenance are key factors for ensuring cleaning standards, 
functions as well as the maintenance of the value of the facili-
ties and their equipment. Cleaning is an integral part of facility 
management. As an independent specialist magazine Reinigungs-
Markt offers its readers practical tips and competent advice. 
On-the-spot application reports, clearly presented market data, 
high-quality technical articles and regular special features are all 
part of the editorial concept. Interviews, surveys, product presen-
tations and industry news are further highlights. Contract cleaning 
companies are the main target group. In 2021, 29,000 companies 
operated with a total of more than 700,000 employees in Germa-
ny alone. The types of companies range from small specialists 
to large service enterprises offering a complete range of building 
services, with up to 40,000 employees in some cases. Following 
the USA, Germany is the largest cleaning market worldwide. The 
industry generates a turnover of over 20 billion Euros. So the 
industry is the most employment intensive trade in Germany. 
(Source: BIV 2022)

2. Volume/year: 	 27rd year / 2025

3. �Frequency  
of publication: 	� 10 issues  

�+ 1 special English Issue  
for the CMS in Berlin  
+ Trade fair planner  

4. Web:	 www.reinigungsmarkt.de

5. Membership: 	 -  

6. Organ:	 International Sanitary Supply  
		  Association (ISSA),  
		  BHUK (German Association for  
		  hygiene and hospital cleaning) 

7. CEO: 	 Dr. Christopher A. Rung

8. Publishing house: 	� BETTERTRUST Verlags GmbH 
Luisenstraße 40  
10117 Berlin 
Tel.: +49 (0) 30/ 439 710 20 
E-Mail: rieck@bettertrust-verlag.de 
www.reinigungsmarkt.de

9. Editors: 	�� Daniel Faust, 
Mark Schmiechen (Freelancer) 
redaktion@bettertrust-verlag.de

10. �Advertising Sales: 	 Alexander Rieck  
	 (rieck@bettertrust-verlag.de)

13. �Purchase Price: 	  
	Annual subscription € 75.00 (inkl. VAT) 
	Europe € 95.00 (incl. shipping and handling) 
	�Overseas € 120.00 (incl. shipping and handling) 
Single issue € 10.00 (incl. VAT.)

14. ISSN: 	 1439-7544

15. ��Volume analysis: 	 6/2022 to 5/2023 = 10 issues 
Magazine size: 	 DIN A4, 210 x 297 mm 
Total pages: 	 596 = 	100 % 
Editorial section: 	 357 = 	 60 % 
Advertising section:	 231 =	  40 % 
Loose inserts:  	 5 

16. Content Analysis by the Editor: 
Trade fairs 	 =   71 (20 %) 
Marketplace + industry + association news 	 =   50 (14 %) 
Cleaning: Machines + technology 	 =   48 (13 %) 
Companies + interviews 	 =   39 (11 %) 
Federal Association for Hospital Cleaning and  
Hygiene + interest group clinical service companies 	=   36 (10 %) 
Special section on sustainability 	 =   25 (7 %) 
Chemistry/washroom 	 =   20 (6 %) 
Training/education/BWL + IT + legal 	 =   20 (6 %) 
Vehicles + winter services 	 =   15 (4 %) 
Aerial work platforms + glass + facade 	 =   11 (3 %) 
Editorial 	 =   10 (3 %) 
Occupational safety 	 =     7 (2 %) 
Contents + Preview + Imprint 	 =     5 (1%)

Editorial contribution 	 = 357 (100.0 %) 
Total pages (6/2022 to 5/2023) 	 = 596

17.  Circulation audit:     -

18. �Circulation Analysis 	�Copies per issue/average for 
6/2022 to 5/2023

 �Print run: 	 15,006 
total circulation: 	 14,544 	 other countries: 1,319

subscribed copies: 	       270 	 other countries: 30 
from other sales:	        90 
free copies:	 14,184 
personal copies: 	      463
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Auflagen- und
Verbreitungsanalyse2

19. Geographische Verbreitungs-Analyse:
Exemplare %

Deutschland gesamt 13.838 100,0

Nielsen-Gebiet l 01.752 12,66
Schleswig-Holstein, Hamburg, Niedersachsen, Bremen

Nielsen-Gebiet ll 03.004 21,71
Nordrhein-Westfalen

Nielsen-Gebiet llla 03.051 22,05
Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland

Nielsen-Gebiet lllb 02.149 15,53
Baden-Württemberg

Nielsen-Gebiet lV 2.280 16,48
Bayern

Nielsen-Gebiet V 00.1.103 7,97
Berlin

Nielsen-Gebiet Vl 00.198 1,43
Mecklenburg-Vorpommern, Brandenburg, Sachsen-Anhalt

Nielsen-Gebiet Vll 00.301 2,18
Thüringen, Sachsen

Ausland 0698
davon: Österreich 379

Schweiz 188
andere Europäische Länder 101

Übersee 30
Tatsächlich verbreitete Auflage (TvA): 014.536

I
II

IIIa

IIIb IV

VI

VII

V

20 Branchen/Wirtschaftszweige/Unternehmenstypen:
Unterklasse   Empfängergruppen Anteil der ermittelten Leser (WLK)

(lt. Klassifikation d. Wirtschaftszweige) (%) Projektion (circa)

● Gebäudereinigungsunternehmen und
Facility Management 0      42 6.600

● Kliniken/Krankenhäuser/Alten- und Pflegeheime      18 2.900
● Produktion, Groß- oder Einzelhandel

mit Reinigungsbedarf 0 15 2.300
● Industrieunternehmen 0      11 1.700
● Öffentliche Verwaltung

(Bund, Länder, Kommunen) 0     0 8 1.200
● Hotelketten, Großküchen, Caterer, 00

Autobahnraststätten und Flughäfen 00      3 500
● Sonstige 0 03 500

Leser 100 15.700

Inhalt.qxp_Layout 1  09.11.20  09:59  Seite 9

19. Geographical distribution analysis:

		  Copies � %

Germany total 		  13,225 � 100.0

Nielsen-Area l		  1,699 � 2.85 
Schleswig-Holstein, Hamburg,  
Lower Saxony, Bremen

Nielsen-Area ll 		  2,834 � 21.43 
North Rhine-Westphalia

Nielsen-Area llla 		  2,868 � 21.69 
Hessen, Rhineland-Palatinate, Saarland

Nielsen-Area lllb 		  2,136 � 16.15 
Baden-Wuerttemberg

Nielsen-Area lV 		  2,158 � 16.32 
Bavaria

Nielsen-Area V 		  1,058 � 8.00 
Berlin

Nielsen-Area Vl		  185 � 1.40 
Mecklenburg-Western Pomerania,  
Brandenburg, Saxony-Anhalt

Nielsen-Area Vll		  287 � 2.17 
Thuringia, Saxony

Other countries 		  1,319 
thereof: 	 Austria  	 593 
	 Switzerland 	 503 
	 other European countries 	 188 
	 Overseas 	 35

Total circulation: 		  14,544

Sub- 
classes

Share in print run actually circulated	 Copiues about

Recipient Groups   (%) Projection (circa)

● ��Commercial Cleaning Companies and 
Facility Management

42 6,600

● �Hospitals, Old People’s and Nursing 
Homes

18 2,900

● �Production, Specialized Trade for 
Cleaning

15 2,300

● Industry Companies 11 1,700

● � �Public Administration 8 1,200

● �Hotel Chains, Large-Scale Catering, 
Airports and Motorway Service Areas

3 500

● No data supplie 3 500

Represented total circuation 100 15,700

20. Branches/Industrial sectors/Trades/Professional groups:

Auflagen- und
Verbreitungsanalyse2
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21. Size of commercial unit:

22.1 Work characteristic: field

Share in print run actually circulated

(%) Expansion (approx.)

● less than 20 Employees 37 5,800

● 20 – 49 Employees 15 2,400

● 50 – 99 Employees 17 2,700

● 100 – 199 Employees 6 900

● 200 – 499 Employees 11 1,200

● 500 and more Employees 11 1,700

● No data supplied 3 1,700

Represented total circulation 100 15,700

Share in print run actually circulated

(Multiple choices possible) (%) Expansion (approx.)

● Management 60 9,400

● Direction of Administration 40 6,300

● Buying Department 39 6,100

● Human Resources Direction 17 2,700

● Instructor qualifying examination 27 4,200

● Property Management 7 1,100

● Others 17 2,700

Readers 100 15,700

Leserstrukturanalyse3L

21 Größe der Wirtschaftseinheit:

Anteil der ermittelten Leser (WLK)
(%) Projektion (circa)

● unter 20 Beschäftigte 037 5.800
● 20 – 49 Beschäftigte 015 2.400
● 50 – 99 Beschäftigte 017 2.700
● 100 – 199 Beschäftigte 006 900
● 200 – 499 Beschäftigte 011 1.700
● 500 und mehr Beschäftigte 011 1.700
● Keine Angabe 003 500

Leser 100 15.700

22.1 Tätigkeitsmerkmal: Aufgabenbereich

Anteil der ermittelten Leser (WLK)
(Mehrfachnennungen möglich) (%) Projektion (circa)

● Geschäftsführung / Management 060 9.400
● Verwaltungsleitung 040 6.300
● Einkauf 039 6.100
● Personalverantwortung 017 2.700
● Ausbildereignung 027 4.200
● Objektleitung 007 1.100
● Sonstige 017 2.700

Leser 100 15.700

Inhalt.qxp_Layout 1  09.11.20  09:59  Seite 10
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22.2 Work characteristic: job title

Share in print run actually circulated

(Multiple choices possible) (%)
Expansion  

(approx.)

● Owner / CEO / Managing Director 45 7,100

● �Technical Director / Director of Department 25 3,900

● Property Manager / Master 22 3,500

● Director of Buying Department 8 1,300

● Director of Administration 4 600

● Desinfektor 3 500

● Others 19 3,000

Readers 100 15,700

Leserstrukturanalyse3L

22.2 Tätigkeitsmerkmal: Position im Betrieb

Anteil der ermittelten Leser (WLK)
(Mehrfachnennungen möglich) (%) Projektion (circa)

● Inhaber / Vorstand / Geschäftsführer 045 7.100
● Werks- / Betriebsleiter, Bereichsleiter / Abteilungsleiter 025 3.900
● Objektleiter / Meister 022 3.500
● Einkaufsleiter 008 1.300
● Verwaltungsleiter 004 600
● Desinfektor 003 500
● Sonstiges 019 3.000

Leser 100 15.700

24 Alter
Anteil der ermittelten Leser (WLK)

(%) Projektion (circa)

bis 29 Jahre 0 06 900
30 – 39 Jahre 022 3.400
40 – 49 Jahre 033 5.200
50 – 59 Jahre 024 3.800
60 – 69 Jahre 007 1.100
über 70 Jahre 0 0  3 500
Keine Angabe 005 800

Leser 100 15.700

Kurzfassung der Erhebungsmethode siehe Seite 12

23.2 Bildung/Ausbildung
Anteil der ermittelten Leser (WLK)

(%) Projektion (circa)

Abgeschlossene Lehre 031 4.900
Meisterprüfung 009 1.400
Fachschulabschluss 023 3.600
Fachhochschulabschluss 013 2.100
Universität / Hochschulabschluss 020 3.100
Promotion / Habilitation 000 0
Sonstige 000 0
Keine Angabe 004 600

Leser 100 15.700

Kurzfassung der Erhebungsmethode siehe Seite 12
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23.2 Education / Training

Share in the total represented recipients

(%) Expansion (approx.)

Bachelor 31 4.900

Master Exam 9 1.400

Professional School 23 3.600

High Professional School 13 2.100

University / High School Exam 20 3.100

Doctor’s Degree / State Doctorate 0 0

Others 0 0

No data supplied 4 600

Readers 100 15.700

24. Alter

Share in the total represented recipients

(%) Expansion (approx.)

Up to 29 years 6 900

30 – 39 years 22 3.400

40 – 49 years 33 5.200

50 – 59 years 24 3.800

60 – 69 years 7 1.100

over 70 years 3 500

No data supplied 5 800

Readers 100 15.700



Media-Data 2025 11

Short Discription of the Evalulation Method
Short Description of the Evaluation Method for the readership analysis 
1	 Evaluation Method: 
	�� Readership analysis through Evaluation by phone and written 

– sample
2	 Description of the recipients, when the data was generated 
2.1	 All adresses are based in a recipients data
2.2	 Total amount of recipients:		  22,674
2.3	 Total amount of the changing recipients:	 10,398
2.3	� Structure of the recipients/average issue  

according to normal circulation: 
Sold copies	 1,613 
thereof subscribed copies	 1,313 
thereof other sales	 300 
Free copies	 10,398 
actually circulated copies	 12,011 
thereof domestic	 10,825 
thereof other countries	 1,186

3	 Description of the Survey
3.1	� Total amount (investigated share) 

total amount	 12,011	 = 100 % 
thereof not in the data:	 1,980	 =   16 % 
Other sales	 300 
Show cage	 494 
Other countries 	 1,186 
The Survey data represents  
of the total amount	 10,031	 =   84

 
%

3.2	 Day of the Sample draft: 28.05.2010
3.3	� Description of the sample: 	 Simple random choice	  

first sample (used adresses) 	 835 
wrong phone-no./phone-no. not supplied	 50 
Adress could not be received after  
five failed contacts	 169 
Wrong Adress/Company closed	 41 
No target person in the company/ 
Magazine unknown	 207 
Target person (personal first recipient)  
could not be reached	 7 
Cleared brutto sample	 361	 = 100 % 
thereof normal differences  
Personal copy	 1 
Total rejection	 36 
Target person could not be reached  
after five contacts	 50 
realised interviews	 254	 =   70 %

3.4	�� Target person for the Survey: 
Personal recipient in the company

3.5	�� Definition of a reader: 
The reader has read at least one issue in the last 12 months)

3.6	�� Time space of the Survey: 
29.06.2010 bis 02.09.2010

3.7	� Realisation of the Survey: 
Bonner Institut für Markt-, Meinungs-, Absatz- und  
Sozialforschung marmas bonn GmbH, Germany.  
The Survey is according to realisation and report to the  
german ZAW-Scheme.

Chance of contact per page
Share in the investigated readers (%)

total or almost total 57
approx. three quarters 16
approx. half of the magazine 13
approx. one quarter 7
only few pages 3
(almost) no pages 0
no data supplied 4
total 100
Chance of contact per page: 77

Leseintensität
Share in the investigated readers (%)

All the pages 57.2
3/4 all pages 15.6
1/2 all pages 13.3
no data supplied 13.9
total 100

Relevance for the job
Share in the investigated readers (%)

is regularly useful 17
is sometimes useful 49
is rarely useful 23
is never useful 11
total 100

Importance of topics
Share in the investigated readers (%)

News 7
Trade fair reports 80
On-the-spot application reports 73
Special topics 89
Company news 47
Company portraits 42
Interviews 40
Association news 67
Preview for trade fairs and seminars 67
Multiple choices

Title profile
Share in the investigated readers (%)

to the 
point

to some 
extent

incorrect

gives total and complete  
information

59 38 3

professional and capable 86 14 0
reports objectively and 
professionally

83 17 0

on the spot 74 23 3
reports in a critical way 30 64 6
extremely readable and  
understandable

92 7 1

diversified/entertaining 39 58 3
clearly-arranged 84 15 1
should be recommended 90 9 1
contains useful product  
advertisements

74 23 3

up to date 83 17 0
reports shortly and precisely 66 33 1
can not be replaced by another 
magazine

 
6

 
53

 
41

Multiple choices
reference figure: 15.700 readers 
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Special advertisement occasions
Top Partner Campaign in Issue 1/2025

Concept
Under the motto “Top Partner” we offer you the opportunity to 
present your product range and concepts – on one or two pages – 
in the January/February issue. Take advantage of this campaign to  
introduce your company as a powerful partner to the 15,000 readers  
of ReinigungsMarkt. There are about 39,500 Page Impressions per 
month (October 2024) on www.reinigungsmarkt.de. 
These are 474,000 additional contacts for you.

And here’s how it works:
You provide us
•	�� a brief, written description of your company,  

philosophy and product range
•	� a reproducible (ready-to-print) master of your corporate logo
•	� as well as a small selection of photos (single products/total  

product range/factory, etc.)
Our copy and layout experts will design your presentation in close 
cooperation with you.
A one-page presentation costs € 3,700 and a double page costs 
€ 7,400. All prices are quoted without VAT and are not discountable

Issue: 	 1/2025 
Closing Date:	 24. January 2025 
Contact: 	 rieck@bettertrust-verlag.de

Issue: 	 6/2025 
Closing Date:	 11. July 2025 
Contact: 	 rieck@bettertrust-verlag.de

Advertising Test in Issue 6/2025 
Concept
The test shows how your advertisement comes across to the 
reader and how you could possibly improve your advertising. In 
the advertising test readers rate the advertisements published 
in ReinigungsMarkt (minimum size 1/2 page). For this purpose a 
questionnaire is enclosed with this issue of ReinigungsMarkt. As 
an additional incentive, every participating reader will receive a 
small gift.

Rating criteria
Each advertisement (minimum size 1/2 page) is rated  
according to the following criteria:
•	 How well does it attract attention?
•	 How great is its appeal
•	 Does it provide valuable information?
•	 What is the degree of activation?

Benefits for the advertiser
➡	 Your advertisement will a ttract great attention
➡	 Longer dwelling time on your advertisement
➡	�� Feedback on the effect of your advertisement 

(also in comparison with competitors’ ads)
➡	� Individual rating also with regard to target groups (does a hospital  

administrator rate your advertisement differently than the owner  
of a cleaning company?) and functions (does a general manager 
rate the advertisement differently than an administrator?

➡	� Free service for advertisers: The advertisement price includes 
the conduction, evaluation and documentation of the test

➡	� The top ads will be a warded a certificate
14 advertisers took part in the last advertising test.

heute möchten wir Sie bitten, Anzeigen im ReinigungsMarkt zu beurteilen. 
Dabei geht es um Ihre ganz persönliche Meinung. Sie ist uns deshalb so wichtig, 
weil die Anzeigen für Sie gestaltet wurden.

Die Beurteilungsmethode ist ganz einfach:Lassen Sie zunächst jede der abgefragten Anzeigen auf sich wirken.
Vermerken Sie dann in dem entsprechenden Kästchen, wie aufmerksamkeitsstark 
Sie die betreffende Anzeige fi nden, wie sympathisch sie auf Sie wirkt, wie 
informativ und aktivierend sie für Sie ist.
Schicken Sie uns den vollständig ausgefüllten Fragebogen gleich heute 
zurück – spätestens aber bis Freitag, den 18. August 2023. Wir haben Ihnen  dafür einen an uns adressierten Umschlag beigefügt.
Gerne können Sie die Umfrage auch online durchführen.
Vielen Dank fürs Mitmachen!

Reinhard Knittler

Liebe Leserinnen und Leser des ReinigungsMarkts

Die Beurteilungsmethode ist ganz einfach:

Dabei geht es um Ihre ganz persönliche Meinung. Sie ist uns deshalb so wichtig, 
weil die Anzeigen für Sie gestaltet wurden.

Die ersten 100 Teilnehmer

erhalten wahlweise eine 

Kühltasche oder ein 

Taschenmesser!

Schweizer TaschenmesserIdeales Taschenwerkzeug für den Schlüsselbund mit 9 nützlichen Funktionen, 58mm groß, 

Lifewit Kühltasche15l maximale Kapazität. Hohe Hitze- und Wasserbeständigkeit,schmutzabweisend

Seite 29: CMS/Messe Berlin

Diese Anzeige halte ich für 1 2 3 4

aufmerksamkeitsstark

sympathisch

informativ

aktivierend

Seite 27: Harema

Diese Anzeige halte ich für 1 2 3 4

aufmerksamkeitsstark

sympathisch

informativ

aktivierend

Seite 19: Floorzilla

Diese Anzeige halte ich für 1 2 3 4

aufmerksamkeitsstark

sympathisch

informativ

aktivierend

Seite 11: Müller

Diese Anzeige halte ich für 1 2 3 4

aufmerksamkeitsstark

sympathisch

informativ

aktivierend

4. US: Wir machen Druck

Diese Anzeige halte ich für 1 2 3 4

aufmerksamkeitsstark

sympathisch

informativ

aktivierend

Seite 39: Tork/Essity

Diese Anzeige halte ich für 1 2 3 4

aufmerksamkeitsstark

sympathisch

informativ

aktivierend

Seite 21: Elektrostar/Starmix

Diese Anzeige halte ich für 1 2 3 4

aufmerksamkeitsstark

sympathisch

informativ

aktivierend

Seite 7: Nexaro

Diese Anzeige halte ich für 1 2 3 4

aufmerksamkeitsstark

sympathisch

informativ

aktivierend

Seite 9: Vermop

Diese Anzeige halte ich für 1 2 3 4

aufmerksamkeitsstark

sympathisch

informativ

aktivierend

Titel + Seite 5: Columbus

Diese Anzeige halte ich für 1 2 3 4

aufmerksamkeitsstark

sympathisch

informativ

aktivierend

Seite: Inserat – Motiv - Beispiel

Diese Anzeige halte ich für 1 2 3 4

aufmerksamkeitsstark
✘

sympathisch

✘

informativ

✘

aktivierend

✘

Die ersten 100 Einsender eines vollständig ausgefüllten 

Fragebogens erhalten als Dankeschön eine Kühltasche 

oder ein Taschenmesser. Ausgenommen sind Mitarbeiter 

der inserierenden Firmen und deren Werbeagenturen.

Diese Daten werden ausschließlich für unsere interne Nutzung verwendet 

und nicht an Dritte weitergegeben.

Ich wähle folgendes Geschenk:

❑  Lifewit Kühltasche

❑  Schweizer Taschenmesser

Ihre Anschrift für den Geschenkversand:

❑  geschäftlich
❑  privat

Name, Vorname

Firma

Postfach, Straße

PLZ / Ort

Telefon / Telefax

E-Mail

Hinweis: Nur vollständig ausgefüllte Fragebogen können berücksichtigt werden.

Einsendeschluss ist Freitag, der 18. August 2023

Für Ihre Wertung stehen Ihnen vier Beurteilungsnoten zur Verfügung: 1 = hervorragend, 2 = gut, 3 = weniger gut, 4 = mäßig 

Bitte kreuzen Sie in jedem Kästchen die Note an, die Ihrer Meinung nach für die einzelnen Kriterien zutrifft:

• aufmerksamkeitsstark    • sympathisch    • informativ    • aktivierend

Der QR-Code führt sie auf eine Onlineversion des Fragebogens.

Die Auswertung erfolgt anonym. Ihre Adresse benötigen 

wir lediglich für den Geschenkversand.

Bitte kreuzen Sie in jedem Kästchen die Note an, die Ihrer Meinung nach für die einzelnen Kriterien zutrifft:

So wird’s

gemacht

FIGR Forschungs- und Prüfinstitut 

für Facility Management GmbH

Ein Blick in den „Showroom“ des FIGR

Beheimatet ist das FIGR im modernen FIGR-Kommunika-

tionsCenter in Metzingen, am Fuße der schwäbischen Alb. 

Das Schulungszentrum verfügt über mehrere Unterrichts-

räume sowie über ausreichend viele Möglichkeiten für prak-

tische Übungen. Der sehr enge Draht zur Zuliefererindustrie 

hilft dem FIGR dabei, seinen Schulungsteilnehmern stets 

die modernste und innovativste Reinigungstechnik präsen-

tieren zu können. Die Neutralität bzw. Unabhängigkeit von 

einzelnen Herstellern ist in diesem Zusammenhang beson-

ders hervorzuheben.

Das Angebot an beruflicher Fortbildung umfasst dabei alle 

Zielgruppen in der Gebäudereinigung. Angefangen bei der 

Schulung des Reinigungspersonals im Objektbereich, reicht 

das Seminar- und Lehrgangsangebot bis hin zur Sachver-

ständigen-Ausbildung im Gebäudereiniger-Handwerk. 

Vor allem die Vorbereitungslehrgänge auf die Gesellen- und 

Meisterprüfung im Gebäudereiniger-Handwerk, aber auch 

die Ausbildung „Fachwirt/in Reinigungs- und Hygienema-

nagement“ verhalfen dem FIGR im gesamten Bundesgebiet 

zur heutigen Marktstellung. 

Heute beschäftigt das FIGR um die beiden Geschäftsführer 

Martin & Andreas Lutz 11 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. 

 Neben dem Bereich Aus- und Weiterbildung bietet das FIGR 

eine Reihe weiterer Dienstleistungen an. Bereits seit den 

Anfängen beschäftigt sich das FIGR mit anwendungstechni-

schen Produktprüfungen unterschiedlicher Reinigungspro-

dukte. Dies reicht vom klassischen Mikrofaserwischbezug 

bis hin zu Schmutzfangzonen oder Reinigungsmaschinen.

Zudem führt das FIGR im Kundenauftrag bereits seit vielen 

Jahren Qualitätskontrollen von Reinigungsdienstleistun-

gen vor Ort durch. Für die Qualitätsmessungen kommt das 

elektronische, webbasierende FIGR-Qualitätssicherungs-

system (FIGR-QS App) zum Einsatz.

Komplettiert wird das Angebot durch die Erstellung von  

Sachverständigengutachten sowie der Begleitung bei der 

Ausschreibung und Vergabe von Reinigungsdienstleistun-

gen. Darüber hinaus unterstützt das FIGR auch Kommunen 

und städtische Einrichtungen bei der Optimierung der Eigen-

reinigung von öffentlichen Einrichtungen. Mehr über das An-

gebot des FIGR erfahren Sie im Internet unter www.figr.de.

FIGR Forschungs- und Prüfinstitut  

für Facility Management GmbH

Lise-Meitner-Straße 3  | 72555 Metzingen

Telefon: 07123 9750-0

E-Mail: info@figr.de  | Internet: www.figr.de

Das FIGR-KommunikationsCenter in Metzingen

Das FIGR Forschungs- und Prüfinstitut für Facility Management GmbH wurde bereits im Jahr 1979 von  Walter Lutz  und 

seiner Frau Rosemarie Lutz gegründet und etablierte sich im Laufe der Zeit zu der TOP-Adresse in Sachen Aus- und  

Weiterbildung in der Gebäudereinigungsbranche.

Martin & Andreas Lutz führen seit 2002 die Geschäfte des FIGR

Top Partner der Reinigungsbranche — Anzeige
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Warum ist der Planta-Relaunch 
von Buzil ein Muss für alle 
Reinigungsprofis?
Professionelles Reinigen und nachhaltiges Handeln dürfen 
keine Gegensätze sein. Im Gegenteil, sie gehören zusam-
men. Als Hersteller leistungsstarker Reinigungschemie 
sehen wir es als unsere Aufgabe, Sie mit beidem zu ver-
sorgen. Umweltschonende sowie leistungsfähige Reini-
gungsprodukte. Mit unserer Nachhaltigkeitsmarke Planta 
erhalten Sie diese Eigenschaften in einem Produkt. Zum 
einen sichern Sie sich die bewährte Buzil-Qualität, unsere 
Kunden bestätigen diese immer wieder und gerne. Zum 
anderen können Sie sicher sein, dass Sie bei Ihrem Reini-
gungsprozess das beste für die Umwelt tun. Das komplet-
te Sortiment ist mit einem Ökolabel ausgestattet.

Außerdem macht das neue Planta Schluss mit dem Mythos, 
dass ökologisch und leistungsstark zu sein, nicht möglich 
ist. Ist es doch. Hier der Beweis: Seit über 20 Jahren gehö-
ren Planta-Produkte zum Sortiment von Buzil. In dieser Zeit 
konnten wir unsere ökozertifizierten Reinigungsexperten 
stetig weiterentwickeln. In diesen Jahren haben sich unsere 
Kunden von der Leistungsfähigkeit Plantas überzeugt. Wir 
laden Sie ein, sich ebenfalls von dieser Buzil-Qualität über-
zeugen zu lassen.

Welche Argumente sprechen noch für Planta? Wie wäre es 
mit diesem: Ökologisch zu sein, bedeutet nicht, mehr Kos-
ten tragen zu müssen. Das Gegenteil ist der Fall. Als Rei-
nigungsprofi können Sie sich mit Planta für die Nachhaltig 

keit entscheiden, ohne dabei wirtschaftliche Abstriche zu 
machen. Planta ist nicht teurer.

Entdecken Sie die Planta-Linie und erfahren Sie noch mehr 
über unsere Aktivitäten rund um Nachhaltigkeit unter www.
planta.buzil.de

BUZIL-WERK 
Wagner GmbH & Co. KG 
Fraunhoferstr. 17 
87700 Memmingen 
GERMANY 
Tel: +49 (0) 8331/930-6 
E-Mail: services@buzil.de

Das Motto „Frag Nach“ begleitet die Planta-Kampagne.  
Die Dinge zu hinterfragen, um nachhaltiges Handeln stetig  

weiterzuentwickeln, ist nur ein Aspekt dieses Slogans.

Buzil Company bringt im März 2023 die Nachhaltigkeitsmarke 
Planta mit neuem Produktdesign in den Markt.

Top Partner der Reinigungsbranche — Anzeige
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ClaraClean© Cold Wash – Energiesparen für alle gewerb-

lichen Waschmaschinen. 
AVET hat den Waschprozess in gewerblichen Wasch ma-

schinen massiv verbessert. Hochqualitative Wäsche aller 

Reinigungstextilien. Energiesparendes Waschen bei max. 

30° C. Kein Aufheizen der Waschmaschine mehr. Reduktion 

der Energiekosten um bis zu 50%. Reduktion der Waschzeit 

um sagenhafte bis zu 30 Minuten. Dies mit dem Einsatz von 

zertifi zierten Ozonwassergeneratoren. ClaraClean© Eco – Rezyklierte Reinigungstextilien aus 100% 

PET FlaschenAVET hat den Wischprozess erstmals mit 100% rezyklierten 

Mikrofasertextilien optimiert.  Neue 3D-Mikrofaserstruktur 

aus Polyester. Mit sehr hoher Schmutzaufnahme bei leichtem 

und mühelosen Gleiten auf dem Boden. Wesen tlich leichteres 

Auswaschen der Mopps mit wesentlich weniger Wasser. 

Diese Mopps sind optimal für Rei ni gungsverantwortliche, die 

prozessorientiert und damit kosten- und ressourcenbewusst 

unterwegs sind. Zudem werden bei immer mehr Ausschreibungen Umweltan-

forderungen als wesentliches Entscheidunskriterium für 

die Vergabe von Aufträge hinzugezogen. ClaraClean© Eco 

Textilien entsprechen diesen Kriterien zu 100%. 
ClaraClean© Reload – Trockenbeladene Reinigungstextilien

AVET hat die Reinigungstextilien trocken gemacht. Für die 

effi ziente Reinigung reicht nur die Zugabe von normalem 

Leitungswasser. So werden die Logistikaufwände für die 

Versorgung mit Reinigungsmitteln massiv reduziert. Keine 

Lieferung mehr in Objekte und verschlossene Türen bei 

der Anlieferung. Instruktion des Reinigungspersonals mit 

einfachst möglichem System. Mit ClaraClean© Reload 

werden Unternehmen gestärkt und erfolgreich im harten 

Konkurrenzkampf. Trockenbeladene Reinigungstextilien aus 

der Waschmaschine oder für Kleinobjekte als Einweglösung.

ClaraClean© Green – Das einzigartige Reinigungssystem für 

die effi ziente und umweltfreundliche Unterhaltsreinigung

AVET garantiert mit der Kombination aus allen ClaraClean© 

Komponenten die bestmögliche Unterhaltsreinigung. 

Sparen bei Energie, Geld, Ressourcen und Chemie. Dank 

einer gründlichen Beratung und optimalen technischen 

Unterstützung ist dies möglich. Für Sie steht ein 

versiertes Team von SpezialistInnen zur Verfügung. Bei 

AVET fi nden Sie die einzigartige Beratung zur Optimierung 

all Ihrer betriebswirtschaftlichen und reinigungstechnischen 

Aktivitäten. 

Rufen Sie einfach für ein erstes, unverbindliches Gespräch an. 

Weitere Informationen:www.avetglobal.com                   www.avet.eu  
AVET GmbHGeschwister-Scholl-Strasse 10

72160 Horb am NeckarTel. +49 7451 62 69 011Info.de@avet.eu

Energiesparen beim Waschen von 
Reinigungstextilien – ClaraClean© 
Cold Wash bei 25°C.

ClaraClean© Green

Mit Leidenschaft ökologische und ökonomisch sinnvolle Reinigungsabläufe entwickeln, produzieren und im Markt im- 

plementieren. Das ist mehr als 25 Jahren die Mission von AVET. Hauptsitz der AVET ist in der Schweiz. Darauf basiert 

der hohe Anspruch an Entwicklung, Produktion und Qualität. Mit Niederlassungen in Deutschland, Dubai und USA 

werden auch internationale Kunden sorgfältig betreut. In den meisten Ländern arbeitet AVET mit gut ausgebildeten 

Handels- partnern zusammen oder betreibt eigene Verkaufsbüros.

Der ClaraClean© Ozonwasser-
generator für optimale Mopp-wäsche bei max. 30°C.

ClaraClean© Eco hocheffi ziente 
Reinigungstextilien aus 100% 

PET-Recycling – EU Ecolabel konform. 

Top Partner der Reinigungsbranche — Anzeige
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Beleg hierfür ist die wegweisende Einführung des berührungs-
losen Handtuchpapierspenders Paper Jack im Jahre 1998. Dieser 
setzte durch seinen sensorgesteuerten Auslösemechanismus 
sowie die vollständig geschützte Aufbewahrung des Nachfüllm-
aterials im Gerät Maßstäbe für die gesamte Branche. Die zuvor 
häufig angetroffenen mechanischen Handpapiertuchspender 
wie z.B. Faltpapier oder auch Auto-Cut Geräte haben einige 
gemeinsame hygienische Nachteile. Zum einen hängt das Papier-
handtuch dauerhaft aus dem Spender und ist somit sehr anfällig 
für eine Kontamination mit Viren, Bakterien und Keimen, welche 
sowohl bei der Entnahme als auch bei der Händetrocknung 
leicht auf den Nutzer übertragen werden können. Zum anderen 
ist bei mechanischen Spendern keine bedarfsgerechte Einstel-
lung der Papierausgabemenge möglich, was zu einem unnötig 
hohen Papierverbrauch beitragen kann. Bei elektronischen 
Handtuchpapierspendern hingegen lässt sich die Ausgabelänge 
des Handtuchpapiers optimal auf den vorherrschenden Bedarf 
einstellen, was eine ökologische sowie wirtschaftliche Nutzung 
des Hygienepapiers garantiert.  Der größte Vorteil ist jedoch, 
dass sich das Hygienepapier bis zur kontaktlosen Entnahme, 
vollständig geschützt vor einer möglichen Kontamination im 
Inneren des Paper Jack Handtuchpapierspenders befindet. Dies 
ist die einzige Möglichkeit der korrekten hygienischen Hände-
trocknung unter Einhaltung der RKI- und BZaG-Vorschriften. 
Die Vorteile des elektro nischen, sensorgesteuerten Handtuch-

papierspenders wurden mit Einführung des Paper Jack 2 weiter 
ausgebaut. Besonders hervorzuheben ist hierbei die Einführung 
der Rest rollenfunktion, welche den vollständigen Verbrauch der 
ein gelegten Handtuchpapierrolle bei gleichzeitigem Nachlegen 
einer zweiten, neuen Rolle ermöglicht. Diese Philosophie wurde 
hierbei auch auf die Seifen- sowie Desinfektionsspender der 
Clean Attack Serie übertragen, welche einen Reservetank besitzen  
und somit auch im laufenden Betrieb nachfüllbar sind. Nach wie 
vor sind die Spender der Clean Attack Serie als mechanische und 
elektroni sche Variante erhältlich, da bei einer umsichtigen Benut-
zung beider Varianten hygienische Reinigungsergebnisse erzielt 
werden können. Dies hängt maßgeblich damit zusammen, dass 
der eigentliche Handreinigungsvorgang erst nach Entnahme der 
Seife bzw. der Desinfektion stattfindet. Bei der Handtrocknung 
hingegen führt, aus den genannten hygienischen Gründen, kein 
Weg an der kontaktlosen Entnahme des Handtuchpapiers vorbei.
Die durchdachten Spendersysteme Made in Germany, ein indivi-
duelles Hygienekonzept für jeden Kunden und ein umfang-
reicher Service, durchgeführt von gut ausgebildeten Mitarbeitern, 
zeichnen Ille aus und machen das Unternehmen, auch in schwie-
rigen Zeiten, zu einem zuverlässigen Partner für Sauberkeit und 
Hygiene. 

www.ille.de

Ille Papier-Service GmbH

Durchdachte Spendersysteme  
Made in Germany
Seit über 50 Jahren ist Ille der innovative Waschraumspezialist für Gastronomie, Hotellerie, Business und öffentlichen Bedarf. 
Mit aktuell 35 Service-Niederlassungen in Europa, davon 14 allein in Deutschland, werden über 40.000 zufriedene Kunden  
beliefert. Überzeugen kann das Unternehmen durch innovative und marktbestimmende Spitzenprodukte, das dichte inter nationale 
Vertriebs- und Logistiknetz sowie einen kundenorientierten Montage-, Liefer- und Wartungsservice, der in Sachen Flexibilität, 
Freundlichkeit und Schnelligkeit seinesgleichen sucht. Die Markt- und Kundenorientierung von Ille ist die Voraussetzung für 
optimale Hygienelösungen unter allen Bedingungen. Diese grundlegende Unternehmensausrichtung ist zugleich die Basis für 
Produktinnovationen und -revolutionen.

– Anzeige –
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Das Institut für Reinigungs- und Hygienetechnik (IRHT) wurde 
2008 von Achim Wiehle gegründet. Inzwischen bereichern 
 weitere Experten/innen aus verschiedenen Bereichen bundes-
weit das „Hygiene-Kompetenz-Netzwerk“ des Instituts.
Gestartet vor über 25-Jahren im Bereich der professionellen 
Gebäudedienstleistung, ist das IRHT und Achim Wiehle, in-
zwischen auch in den Bereichen Infektionsschutz, Entwicklung 
von Hygienekonzepten und Reinraumreinigung, ein gefragter 
Ansprechpartner.
Insbesondere die Branchenkenntnis und das Knowhow in 
der praktischen Anwendungstechnik, durch Jahrzehnte lange 
Erfahrung und die Tätigkeit als Sachverständiger sind bei den 
Kunden und Seminarteilnehmern hochgeschätzt.
Durch die angebotenen Schulungen, Fachvorträge, Referate und 
Dozententätigkeit hat sich Achim Wiehle einen hervorragen-
den Ruf erarbeitet und zählt zu den gefragten Referenten und 
Experten bei Veranstaltern, Bildungsinstituten und Herstellern. 
Mit unserem innovativen und hoch motivierten Team aus 
Experten/ innen der verschiedensten Fachgebiete gehört das 
IRHT zu den führenden Unternehmen der Branche und arbeitet 
derzeit mit verschiedensten Organisationen, Herstellern, Händ-
lern und internationalen Konzernen eng zusammen. 
Vornehmlich seit der Pandemie werden schlüssige Hygiene-
konzepte unter anderem im Profisport z.B. für Bundesliga-
vereine, Großveranstaltungen, Städte und Kommunen und 
Unternehmen entwickelt. 
In den Medien, wie z. B. verschiedenen Fernsehproduktionen 
bei ARD, ZDF, RTL, SWR, France 3, etc., ist der Institutsleiter 
Achim Wiehle als „Saubermann“ und „Hygieneexperte“ ein gern 
gesehener Gast und Experte, rund um das Thema Reinigung, 
Hygiene und Infektionsschutz. 
Auf Basis unserer langjährigen Erfahrung in der Praxis und 
Anwendungsberatung sowie der beruflichen Weiterbildung 
bietet Ihnen das IRHT ein breites Spektrum an Seminar- und 
Weiterbildungsmöglichkeiten an.  
Auf unserer Internetseite www.irht.de finden sie neben 
weiteren Informationen über das IRHT und unsere aktuel-
len Projekte auch die jeweiligen Schulungsangebote und 
Zertifikatslehrgänge. 

Unser Angebot: In Präsenz, bei Ihnen vor Ort, 
als Webinar oder E-Learning Kurs:
• Ausbildung zum Fachwirt/in Reinigungs- und

Hygienemanagement (IRHT)
• Durchführung von Seminaren insbesondere auf

dem Gebiet der Reinigungstechnik
• Schulung von Objektleiter/innen in den Bereichen

Technik und Objektmanagement
• Schulung von Reinigungskräften
• Schulung von Glasreiniger/innen
• Entwicklung von kundenindividuellen Reinigungs-  

und Hygienekonzepten
• Entwicklung von individuellen Schulungskonzepten 

und E-Learning
• Online-Coaching und Beratung

Sprechen Sie mit uns, persönlich, telefonisch oder online. 
Wir freuen uns auf Sie! 
IRHT | Institut für Reinigungs- u. Hygienetechnik
Liebigstr.2 - 4 | 79108 Freiburg
info@irht.de | www.irht.de
Tel: 0 761 / 21 44 07 – 30

Neu: Unser Schulungszentrum im Norden in Lüneburg 
bei Hamburg 

Institut für Reinigungs- und Hygienetechnik (IRHT)  
jetzt auch im Norden 

Schulen, Analysieren, Beraten und 
maßgeschneiderte Konzepte erstellen 
Das Institut für Reinigungs- und Hygienetechnik (IRHT) ist eines der führenden Kompetenzzentren im Bereich der professio-
nellen Reinigung und Hygiene. An den Standorten Freiburg im Süden und Lüneburg/Hamburg im Norden bündeln wir  vielfältige 
 Kompetenzen zu unserem „Hygiene-Netzwerk“. Wir qualifizieren und schulen Ihre Mitarbeiter/innen und helfen Ihnen, mit 
unserem Team ausgewählter Spezialisten der Reinigungs- und Hygienetechnik und weiterer Fachgebiete, anstehenden 
 Herausforderungen zu meistern. Starten Sie jetzt, verbessern Sie die Wettbewerbsposition Ihres Unternehmens und / oder 
Ihre persönlichen  Berufschancen durch Fachwissen und Kompetenz!

Das Institut für Reinigungs- und Hygienetechnik (IRHT) wurde
2008 von Achim Wiehle gegründet.Achim Wiehle ist seit 19 Jah-
ren im Bereich der professionellen Gebäudedienstleistungen tä-
tig. Im Verlauf seiner mehrjährigen Tätigkeit im eigenen Gebäu-
dedienstleistungsbetrieb,absolviertAchimWiehle erfolgreich die
Ausbildung zum Meister im Gebäudereinigerhandwerk.In dieser
Zeit entwirft er innovative infrastrukturelle Gebäudedienstlei-
stungen und gewinnt mehrere Auszeichnungen und Unterneh-
merpreise. 2008 steigt es aus der aktiven Gebäudereinigung aus
und konzentriert sich auf die Beratung und Belieferung von Ge-
bäudedienstleistern mit seinem Unternehmen hyfagro GmbH
Hygienefachgroßhandel.Um dem immer größeren Bedarf an Be-
ratung gerecht zu werden, gründet Achim Wiehle im Jahr 2008
das IRHT und absolviert die Ausbildung zum staatlich geprüften
Desinfektor nach 17,2 IFSG.
Seit dem Anschluss der hyfagro GmbH an die mobiloclean Han-
delsgruppe,einen Verbund von derzeit 32 Fachgroßhändlern,ar-
beitet Achim Wiehle mit verschiedenen Herstellern der Reini-
gungsbranche eng bei der Entwicklung neuer Produkte und
Konzepte zusammen. Durch seine Praxisnähe in der Anwen-
dungsberatung der Kunden und seine vielseitigen Erfahrungen
ist Achim Wiehle inzwischen einer der gefragtesten Experten im
Bereich der Reinigung und Hygiene.

Dieses Wissen setzt er inzwischen auch als Sachverständiger
im Bereich der Reinigung und Hygiene ein. Durch die angebo-
tenen Schulungen, Fachvorträge, Referate und Dozententätig-
keit hat sich hat sich Achim Wiehle einen hervorragenden Ruf
erarbeitet.

Inzwischen zählt er zu den gefragten Referenten und Exper-
ten bei verschiedenen Veranstaltern und Bildungsinstituten.
Mit seinem motivierten Team aus Experten der verschieden-
sten Gebiete gehört das IRHT zu den führenden Unternehmen
der Branche. Das IRHT arbeitet derzeit mit verschiedensten
Organisationen, Herstellern, Händlern und internationalen
Konzernen eng zusammen.Auch bei verschiedenen Fernseh-
produktionen bei ARD, ZDF, RTL, SWR, France 3, etc., ist Achim
Wiehle als „Saubermann“ ein gern gesehener Gast und Experte
im Fernsehen.

Fortbildung/Schulung
Unsere Weiterbildungsangebote:
Aufgrund unserer langjährigen Erfahrung im Bereich der be-
ruflichen Weiterbildung, bietet Ihnen das IRHT ein breites
Spektrum an Seminar- und Weiterbildungsmöglichkeiten im
Gebäudereiniger-Handwerk.

Ausbildung zum Fachwirt/in Reinigungs- und•
Hygienemanagement (IRHT)
Durchführung von Seminaren insbesondere auf dem•
Gebiet der Reinigungstechnik
Schulung von Objektleiter/innen in den Bereichen•
Technik und Objektmanagement
Schulung von Reinigungskräften•
Schulung von Glasreiniger/innen•
Entwicklung von kundenindividuellen Reinigungs- und•
Hygienekonzepten
Entwicklung von individuellen Schulungskonzepten und•
E-Learning

IRHT | Institut für Reinigungs- u.Hygienetechnik
Liebigstr.2 - 4 | 79108 Freiburg
info@irht.de
www.irht.de
Tel:0 761 / 21 44 07 − 30

Über 20 Jahre im Bereich der professio-
nellen Gebäudedienstleistungen tätig.
Institut für Reinigungs- und Hygienetechnik Das IRHT. ist eines der führenden Kompetenzzentren im Bereich der profes-
sionellen Reinigung und Hygiene. Durch unser Experten-Netzwerk bündeln wir vielfältige Kompetenzen und vereinen diese
zu unserem Erfolgssystem, getreu unserem Motto : „Gemeinsam mehr Erreichen“ Wir helfen Ihnen und Ihren Mitarbeiter/innen,
mit unserem Team ausgewählter Spezialisten der Reinigungs- und Hygienetechnik und weiterer Fachgebiete, anstehenden
Herausforderungen zu meistern. Starten Sie jetzt, verbessern Sie die Wettbewerbsposition Ihres Unternehmens und / oder
Ihre persönlichen Berufschancen durch Fachwissen und Kompetenz!

– Anzeige –

der Reinigungsbranche

Institut für Reinigungs- und Hygienetechnik (IRHT)

Achim Wiehle mit Seminarteilnehmern.
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Wirken digitale Medien motivierend auf Reinigungskräfte oder 
wird moderne Technik als zusätzliche Belastung empfunden? 
Können das Aufgabenverständnis verbessert und die Effizienz 
nachhaltig gesichert werden? Wie lassen sich die Kommunika-
tion transparenter gestalten und die Eigenverantwortung des 
Reinigungspersonals fördern? Werden die Leistungen der Rei-
nigungskräfte messbar mit dem Ziel, dafür mehr Wertschätzung 
zu bekommen? Diese und weitere Fragen zum Zukunftsthema 
Digitalisierung werden derzeit vom Team Visionclean Landshut 
eingehend erörtert und weiter entwickelt.

Transparenz in der Leistungserbringung
Auf der operativen Ebene steht an erster Stelle die verständli-
che Darstellung der zu erbringenden Leistungen. Hierfür hat 
Visionclean Leistungsverzeichnisse  für alle Raum- und Reini-
gungsarten, Nutzungskomponenten und Reinigungsfrequenzen 
entwickelt. Für jedes Revier und jeden Wochentag kann ein 
Ablaufplan digital mit Raumart und -Nummer erstellt werden, 
damit die Vertretung einer Stammkraft täglich im Bilde ist, 
welche Aufgaben heute zu erledigen sind.

Fehler zählen oder Prozesse sichern?
Mit der Visionclean Audit-App können in Startphasen Prozesse 
überprüft werden, um späteren Reklamationen und Reinigungs-
problemen vorzubeugen.

Die App Visionclean Control nach DIN EN 13549 ermöglicht, 
Ergebnisse an Nutzungskomponenten in allen Raumgruppen 
per Bild nach Vorgabe zu überprüfen.

Ergebnisse werden farbcodiert auf Wiedervorlage-Listen nach 
Zielerreichungsgrad grün, gelb oder rot angezeigt. Die bild-
hafte Darstellung der Ergebnisse ermöglicht den Überblick für 
 Kontinuierliche Verbesserungen im Regelbetrieb. 

Peter Hennig, CEO Visionclean
www.visionclean.de
info@visionclean.de

Ganzheitliche visuelle Gestaltung 
von Reinigungsprozessen 
frei von Sprachbarrieren
Die Digitalisierung ist in der Reinigungsbranche auf dem Vormarsch. So setzen sich immer mehr Apps durch, die das 
 Aufgabenverständnis durch digitale Revierpläne, Arbeitsabläufe und Leistungsverzeichnisse erhöhen. Zugleich leisten sie einen 
wichtigen Beitrag zur Sicherung von Effizienz und Qualität durch eine neue Form der Kommunikation.

Abb. 1 Digitaler Ablaufplan

Abb. 2 Prozess-Audit

Abb. 3 Raumbewertung
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Für jede Anwendung das richtige
Produkt
Alles, was Reinigungsprofis wie etwa Ge-
bäudereiniger, Hauswarte, Hoteliers oder
öffentliche Institutionen zur professio-
nellen Gebäudereinigung benötigen, ist
bei Wetrok erhältlich. Ganzheitliche Lö-
sungen sind der Schlüssel zum Erfolg: In
jedem Produkt steckt der Anspruch, den
spezifischen Verwendungszweck perfekt
zu erfüllen und dabei optimal mit den
angrenzenden Bereichen vernetzt zu
sein. 

Wetrok Granuline – Gewinnerin des
CMS Purus Innovation Award 2017
Eine unabhängige Fachjury hat die We-
trok Granuline an der CMS zum Sieger-
produkt beim Purus Innovation Award
2017 gekürt (Kategorie Reinigungsmit-
tel). Die neuen Reiniger für Böden, Ober-
flächen oder Sanitäranlagen bestehen
aus Granulatkörnern, die optisch an Pul-
ver erinnern. So funktionierts: Einzelbeu-
tel öffnen, Granulat-Körner im Wasser
auflösen, los gehts! Granuline erleichtert
aber nicht nur die Dosierung: Die Einzel-
portionen sind klein und leicht – das
Schleppen von schweren Chemiekani-
stern gehört der Vergangenheit an und
der benötigte Lagerplatz für Reinigungs-
mittel wird um 75 % reduziert.  

Ein Minimum an Ressourcen für ein
maximales Ergebnis
Wetrok Produkte sind umweltschonend:
Sie garantieren maximale Sauberkeit und
Hygiene bei geringstmöglichem Res-
sourcenverbrauch. Bei Wetrok hört das
ökologische Bewusstsein bei den Reini-
gungsmitteln aber noch lange nicht auf.
Die Werterhaltung der zu reinigenden

Materialien steht im Fokus. Die Kunden
ziehen daraus ökologisch – aber auch
ökonomisch – folgenden Nutzen: Das ge-
samte zu reinigende Mobiliar bzw. die
verbauten Materialien haben eine viel
längere Lebensdauer und müssen nicht
bereits nach ein paar Jahren ersetzt wer-
den. 

Manuelle Schaumreinigung – 
der Geheimtipp zum Sparen 
von Ressourcen
Auch in die Anwendung fliesst das Um-
weltbewusstsein ein. Das Aushänge-
schild dafür ist die manuelle Schaumrei-

nigung. Zeit und Geld sparen, aber nicht
auf Kosten der Reinigungsqualität? Bis-
her ein Ding der Unmöglichkeit. Die ef-
fektive manuelle Schaumreinigung
machts möglich. Das Motto lautet „Ge-
zieltes Auftragen statt Versprühen“. Die
Wetrok Schäumerflasche ermöglicht
eine präzise Dosierung, wodurch kein
Tropfen Wasser oder Chemie zu viel ver-
braucht wird. Ein ökologischer Durch-
bruch mit ökonomischem Nutzen.

Wetrok GmbH
Maybachstrasse 35
51381 Leverkusen
www.wetrok.com

Professionelle Reinigung mit Wetrok:
alles aus einer Hand
Wetrok bietet alles aus einer Hand: Chemische Reinigungsprodukte, hochspezialisierte Maschinen, Verbrauchsmaterialien und
Anwendungschulungen. Die Wetrok AG gilt als Pionierin der professionellen Reinigungstechnik. Seit 70 Jahren schafft Wetrok
Innovationen für den professionellen Reinigungsablauf. Hygiene for life – wie es der Slogan unterstreicht. Entwickelt werden die
Produkte und Reinigungssysteme in der hauseigenen Forschungsabteilung am Hauptsitz in Zürich-Kloten. Internationale Toch-
tergesellschaften betreuen Kunden in Deutschland, Polen, Schweden und Österreich und garantieren ein Angebot nach
Schweizer Qualitätsstandards.

– Anzeige –

der Reinigungsbranche

Die Wetrok AG gilt als Schweizer
Pionierin der professionellen Reini-
gungstechnik. Sie bietet alles aus einer
Hand: chemische Reinigungsprodukte,
hochspezialisierte Maschinen und
Verbrauchsmaterialien. Heute zählt die
Wetrok AG zu den innovativsten Firmen
in der Reinigungsbranche. Sie beschäf-
tigt rund 250 Mitarbeitende und ist
weltweit in 35 Ländern tätig. 

Kurzinfo:

Granuline: eine Produktfamilie auf Granulat-Basis.

Wetrok schafft Innovationen für den Reinigungsablauf.

Manuelle Schaumreinigung spart Zeit, Kosten und Chemie.
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Begonnen hat die Erfolgsgeschichte im Jahr 2008 mit der Einfüh-
rung des Onlineportals www.wir-machen-druck.de. Seit Anfang
2016 ist die WIRmachenDRUCK GmbH eine Marke (Brand) des
internationalen Unternehmens Cimpress, World Leader in Mass
Customization. Das Unternehmen entwickelt sich so rasant, dass
heute mehr als 500.000 Kunden aus Industrie, Wirtschaft, Verwal-
tung sowie der Privatwirtschaft in 17 europäischen Ländern be-
treut werden. 2017 kürte FOCUS-Money das Unternehmen zudem
zur „Besten Online-Druckerei“.

Grund für diesen Erfolg ist neben innovativen Geschäftsideen und
den rund 300 erfahrenen Mitarbeitern auch die außer¬gewöhn-
lich große Produktpalette: Bei mehreren tausend Produkten und
über fünf Millionen möglichen Druckvariationen bleibt fast kein
Druckwunsch unerfüllt. Entdecken Sie im Sortiment der Drucke-
rei sowohl klassische Druckprodukte wie Aufkleber, Plakate und
Flyer als auch zahlreiche Besonderheiten wie etwa bedruckbare
Getränkedosen und Gläser, Fußmatten, bestickte Polo-Shirts oder
Handtücher.

Der Kunde ist König
Produkte und Dienstleistungen werden bei WIRmachenDRUCK
einer permanenten Qualitätssicherung unterzogen. Vollautomati-
sierte Abläufe sorgen für niedrige Preise und schnelle Lieferzeiten.
Die Kunden erhalten dank einer Hotline und eines Social-Media-
Bereichs eine persönliche Beratung und den direkten Draht zu
WIRmachenDRUCK. Im Falle von Beschwerden kümmert sich das
Reklamationsmanagement um schnelle und faire Lösungen.

Das Prinzip der Online-Druckerei, den kompletten Bestellprozess
durch die Kunden selbstständig zu gestalten, hat sich als wichtiger

Baustein für den Erfolg des Unternehmens erwiesen. Der Kunde
muss nicht mehr zur Druckerei kommen – die Druckerei kommt
zum Kunden. WIRmachenDRUCK.de ist immer online und die
Fertigung läuft rund um die Uhr. Die Kunden nutzen europaweit
die Vorteile der Online-Druckerei: Mit wenigen Mausklicks sind in-
dividuelle Druckprodukte leicht gestaltet und zusammengestellt

Qualität dank moderner Technik und erfahrenen Experten
WIRmachenDRUCK bietet erstklassige Qualität zu günstigen Prei-
sen. Dazu verbessert das Unternehmen stetig seine gesamten Pro-
zesse, erweitert regelmäßig sein Produktsortiment und setzt voll
und ganz auf den Produktionsstandort Deutschland. Neben einem
hohen Maß an Knowhow steht auch modernste Technik im Fo-
kus: Die hochwertigen Printprodukte werden in einem innovati-
ven High-Tech-Maschinenpark hergestellt.

Die Druckvorstufe von WIRmachenDRUCK zählt zu den größten
der Branche. Jedes Druckerzeugnis wird vor dem Druck von Ex-
perten unter die Lupe genommen. Ausgebildete Druck- und Me-
dienfachleute sorgen dafür, dass die Drucksachen die Produktion
in bester Qualität verlassen.

WIRmachenDRUCK GmbH
Mühlbachstr. 7
71522 Backnang

Tel.: +49 (0) 711 / 99 59 82 − 20
Fax: +49 (0) 711 / 99 59 82 − 21

info@wir-machen-druck.de
www.wir-machen-druck.de

Für einen sauberen Druck auf
Werbeprodukte

WIRmachenDRUCK.de

„Sie sparen, wir drucken“ – so lautet der Slogan der WIRmachenDRUCK GmbH, Preismarkt-führer und eine der europaweit
führenden Online-Druckereien mit Sitz in Backnang-Waldrems bei Stuttgart. 

Testsieger: „Beste Online-Druckerei“Das Firmengebäude der WIRmachenDRUCK GmbH in den CMYK-Farben.
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Customers who book one or two Top-Partner pages are entitled to 
place their company logo on our Flash newsletter for one year. German  
and English Flash newsletter are sent out once or twice a week. The logo  
is directly linked to your homepage. (Prices and conditions on request).
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Special advertisement occasions

Concept
In our special feature “Sustainability in the Cleaning Industry” we 
offer you the possibility to present in our October-Issue (8/2024) the  
rate of „Sustainability“ in your company, your sustainable products  
or your CSR-strategy in a half page, full or double page. It is your 
chance to present your contribution regarding the environment to 
the readership of ReinigungsMarkt. Furthermore your contribution 
will be online for a year. There are about 39,500 Page Impressions 
per month (October 2024) on www.reinigungsmarkt.de. These 
are 474,000 additional contacts for you.

And here it is how it works:
You provide us
•	� a brief, written description of your company, philosophy and 

product rangett
•	 a reproducible (ready-to-print) master of your corporate logo
•	� as well as a small selection of photos/slides (single products/ 

total product range/factory, etc.)
Our copy and layout experts will design your presentation in close 
cooperation with you. A one-page presentation costs € 3,700 and 
a double page costs € 7,400. All prices are quoted without VAT 
and are not discountable.

Campaign “Sustainability in the  
cleaning industry” in Issue 8/2025

Issue: 	 8/2025 
Closing Date:	 03. October 2025 
Contact: 	 rieck@bettertrust-verlag.de

Issue: 	 10/2025 
Closing Date:	 28. November 2025 
Contact: 	 rieck@bettertrust-verlag.de

Concept
Issue 10/2024 will be used to build up a product data base on our 
homepage www.reinigungsmarkt.de, which will be established 
according to the structure of advertisements in this issue. Each 
customer who wants to place an advertisement starting from  
1/4 page upwards can supply an additional product information 
(approx. 700 characters incl. spaces) and a coloured photograph 
(300 dpi). Our editorial staff will produce a product report from that  
material, which will be published in this issue as well as in our online  
product data base. On the internet the name of your website will be  
placed under the product report together with a link to your website.  
The product report and link will remain online for 12 months.

Benefits for the advertiser
➡	 You will reach 15,000 qualified readers with your advertisement
➡	� In addition you will receive a product report inc. a 4-colour photo
➡	 ��This product report will be placed on our website with a link to 

your homepage
➡	 �There are about 39,500 Page Impressions per month (October 

2023) on www.reinigungsmarkt.de. These are 474,000 additional  
contacts for you be available online for one year.

Nachhaltigkeit
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DEISS HEISST: FÜR DEN JOB GENIAL, 

FÜRS KLIMA NEUTRAL

Die PREMIUM PLUS Klimahelden aus dem Sortiment sind 

eine ökologische und ökonomische Revolution für Abfall-

säcke. Durch ihre dickenreduzierte Recyclingfolie mit Hoch-

leistungspolymeren wird 30 Prozent CO2 eingespart. Außer - 

dem sind sie zu 100 Prozent klimaneutral, da wir die Reste-

missionen über Klimaschutzprojekte mit Gold Standard kom-

pensieren. Diesen Wettbewerbsvorteil hat das ifeu (Institut 

für Energie- und Umweltforschung) berechnet. Aber nicht 

nur zum Klimaschutz leisten diese Abfallsäcke ihren Beitrag. 

Sie besitzen hervorragende technische Eigenschaften. Ihre 

besonders schnell zu öffnende Aufreiß-Banderole und der 

Easy Opener steigern Effizienz und Sicherheit bei der täg-

lichen Arbeit. Die LDPE-Folie ist außergewöhnlich durchstoß- 

und reißfest. Ausgewähltes Recyclinggranulat und modernste 

Fertigungsmethoden garantieren die gleichbleibend hohe 

PREMIUM-Qualität.

DEISS HIGHLIGHT – CO2-Kompensation

Die Materialeinsparung und Reduzierung des CO2-Aus-

stoßes ist für uns nur der erste Schritt für eine nach haltigere 

Umwelt. Im zweiten Schritt kompensiert man die Rest-

Emissionen mit der Hilfe von Klimazertifikaten. Diese Zerti-

fikate erwirbt DEISS durch die aktive Unterstützung von 

Klimaprojekten auf der ganzen Welt. Alle unterstützten Pro-

jekte haben dabei den Gold Standard, eines der höchsten Stan-

dards bei der Bewertung von Klimaprojekten. Das  Ergebnis 

ist ein zu 100 Prozent klimaneutralen Abfallsack, der unserer 

Umwelt hilft.

DEISS HIGHLIGHT – Kreislaufwirtschaft

DEISS arbeitet kontinuierlich daran, mit einem immer größe-

ren Anteil an PCR-Material ein immer besseres Endprodukt 

herzustellen.  Das Ergebnis ist eine Abfallsackfolie, die bei 

100 Prozent Regenerat-Anteil aus PCR hervorragende tech-

nische Eigenschaften mit hoher Reißfestigkeit aufweist. In 

einem weiteren Schritt hat DEISS einen Abfallsack entwickelt, 

wobei das Regenerat zu 45 Prozent aus haushaltnahen Ab-

fällen besteht. Durch diesen neuen und innovativen Abfall-

sack schont man die Umwelt und reduzieren gleichzeitig die 

Müllberge unserer Zeit. 

Emil Deiss KG (GmbH + Co.) 

22339 Hamburg

Müllsack ist nicht gleich Müllsack
Müllsäcke und Müllbeutel für die Gebäudereinigung

Die Wahl des Materials hängt nicht zuletzt von Ihrem Anwendungsgebiet ab. Als Nummer 1 für Abfallsäcke und Müll-

beutel findet man bei DEISS über 5.000 Produkte in allen Materialvarianten und damit immer eine perfekte und umwelt-

bewusste Lösung für den jeweiligen Bedarf. Um das optimale Produkt zu bieten, kombinieren wir Produkt-Know-how 

und persönlichen Service mit höchsten Qualitätsansprüchen und anwenderbezogenen Innovationen.

Die Qualität des Granulats ist für die Qualität des gesamten  

Produkts ein wichtiger Faktor. Foto: DEISS
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Weitsichtiger Umgang mit endlichen 
Ressourcen im Unternehmen

Nachhaltigkeit hat viele Dimensionen

Wieso gewinnt das Thema Nachhaltigkeit auch am 
Arbeitsplatz zunehmend an Bedeutung?
Maria Klotz: Das hat verschiedene Gründe. Zum einen for-
dern es immer mehr Beschäftigte ein, nicht mehr nur die Mil-
lennials oder auch Generation Y, die zwischen 1980 und 2000 
geboren wurden. Vor allem für jene, die schon im Privaten 
viel umsetzen, ist es wichtig, dass das eigene Unternehmen 
Nachhaltigkeit strategisch angeht – Stichwort: Employer- 
Branding. Zum anderen fordern auch andere Stakeholder 
nachhaltiges Wirtschaften zunehmend ein, wie zum Beispiel 
Fachkräfte, Partnerunternehmen, Versicherungen und Invest-
mentfirmen. Viele Unternehmen haben erkannt, dass ein 

„weiter so“ wie bisher nicht zukunftsfähig ist, da unsere Welt 
nicht über unendliche Ressourcen verfügt. Daher müssen wir 
es schaffen, unsere ökologischen Systeme global und dauer-
haft zu erhalten, nur dann können wir unser Wirtschafts- und 
Sozialsystem stabilisieren und weiterentwickeln.

Nachhaltigkeit wird in erster Linie mit Umweltbewusstsein 
verbunden. Welche Formen der Nachhaltigkeit gibt es,  
die vor allem in Unternehmen von Bedeutung sind?

MK: Man unterscheidet bei der Nachhaltigkeit die drei Di-
mensionen: Soziales, Ökologie und Ökonomie. Wenn wir 
uns mit dem Thema Sicherheit und Gesundheit am Arbeits-
platz beschäftigen oder auch mit Unternehmens- und Füh-
rungskultur, dann sind das alles Themen der sozialen Nach-
haltigkeit. Die soziale Nachhaltigkeit zielt auf die Stabilität 
der Gesellschaft ab. Von großer Bedeutung sind hier Rech-
te, Werte  und Individualität des Menschen.Die drei Dimen-
sionen nachhaltiger Entwicklung müssen aber gleichrangig 
zusammengeführt werden. Die ökologische Nachhaltigkeit 
ist dabei von zentraler Bedeutung, da der Mensch ohne 
funktionierende Ökosysteme keine Lebens- und Arbeits-
grundlage hat. Bisher stand die Ökonomie bei vielen Unter-
nehmen im Vordergrund. Der Mensch und die Umwelt wur-
den als Mittel betrachtet, um Gewinn zu erwirtschaften. Zu 
beobachten ist derzeit ein Paradigmenwechsel. In der so-
genannten systemischen Wertschöpfung wird finanzielle   
Wertschöpfung mit der Verbesserung sozialer und öko-
logischer Systeme in Einklang gebracht. Nur wenn die öko-
logischen Grundlagen erhalten werden, kann die Stabilität 
der Gesellschaften gewährleistet werden, da sie notwendig 

In einem Gespräch im Rahmen der kommmitmensch-Kampagne erklärte Dr. Maria Klotz, Referentin für Evaluation 
und betriebliches Gesundheitsmanagement des Instituts für Arbeit und Gesundheit der DGUV, welchen Stellenwert 
 Nachhaltigkeit in Unternehmen einnimmt und weist darauf hin, dass Nachhaltigkeit nicht nur ökologische Aspekte 
und Umweltbewusstsein berücksichtigen sollte. Nachhaltiges Handeln bedeutet auch verantwortungsvolles Personal-
management, soziale Arbeitsbedingungen sowie eine betriebliche Präventionskultur und Gesundheitskompetenz.

Nachhaltigkeit
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Die Deutschen putzen nachhaltig 
und ziemlich oft

Umfrage zu Putzroutinen im Consumer-Bereich 

Ganze 61,5 Prozent der Befragten gaben sogar an, dass 

Nachhaltigkeit das entscheidende Kaufkriterium ist. Um 

für einen wirksam sauberen und gleichzeitig umwelt-

freundlichen Frühjahrsputz zu sorgen, braucht es jedoch 

kein Spezialputzmittel. Ergiebige Alleskönner, wie die 

Haka Neutralseife, sind nicht nur das Multitalent für alle 

Oberflächen, die 100 Prozent umweltfreundliche Rezeptur 

reinigt sanft und kraftvoll – alles was es braucht, ist nur

ein kleiner Tropfen. Für 86,5 Prozent der Deutschen ist das 

Thema Nachhaltigkeit längst Bestandteil des Alltags, nicht 

zuletzt auch auf dem Markt für Putzmittel. Für mehr als 

die Hälfte der Befragten ist die Nachhaltigkeit von Putz-

mitteln sogar das wichtigste Kaufkriterium. Mehr als 

die Hälfte der Befragten legt hier vor allem Wert auf die 

Inhaltsstoffe, gefolgt von der Verpackung und einer fairen 

Herstellung. Mit dem überlegten Einsatz von qualitativ 

hochwertigen Inhaltsstoffen fertigt Haka seine vollständig 

biologisch abbaubare Neutralseife nach eigener Rezep-

tur am Unternehmensstandort Waldenbuch in Deutsch-

land. Neben der Verwendung von Recyclaten für eine 

nachhaltige Verpackung sowie kurzen Lieferwegen sorgt 

die geringe Dosierung des Produkts zusätzlich für weni-

ger Verpackungsmüll. Zudem sind die Neutralseifen tier-

versuchsfrei, ein Kaufkriterium, auf welches jeder Fünfte 

in Deutschland wert legt. 

Kleiner Tropfen, große Wirkung 
In Deutschland wird das Putzen nicht nur im Frühjahr groß-

geschrieben. So gaben mehr als die Hälfte der Befragten an, 

einmal im Monat neues Putzmittel zu kaufen, jeder Zehnte 

sogar alle zwei Wochen. Dies hängt zum einen damit zu-

sammen, dass 29 Prozent der Deutschen für jede Ober-

fläche ein spezielles Putzmittel verwenden, zum anderen 

damit, dass jeder Sechste mehr Reinigungsmittel verwen-

det, als nötig ist. Eine nachhaltigere Alternative bieten hier 

Allzweckreiniger. Denn Alleskönner wie die Haka Neutral-

seife reinigen wirksam und oberflächenschonend alles, was 

einem lieb ist: Neben Fenstern, Böden, Küche und Bad eig-

net sich die Neutralseife auch zum Spülen, für die Wäsche-

vorbehandlung und Outdoor. Dabei ist sie sanft zur Haut 

und besonders langlebig. Mehr als zwei Drittel der Deut-

schen nutzen Allzweckreiniger bereits am liebsten, 21 Pro-

zent sogar ausschließlich. Denn ohne die Überlegung, wel-

ches Putzmittel für welchen Zweck genutzt wird, wird nicht 

nur Zeit gespart, sondern auch Platz im Putzschrank – be-

reits ein kleiner Tropfen der Neutralseife genügt, um glanz-

volle Wirkung zu erzielen. Das macht sie besonders ergiebig 

und nachhaltig in ihrer Nutzung und schont den Geldbeutel. 

Haka Kunz GmbH  71111 Waldenbuch

Wenn der Winter vorbei ist und die Sonne scheint, steht er wieder an: der traditionelle Frühjahrsputz. Für 61 Prozent der 

Deutschen bedeutet das, fleißig wischen, feudeln und schrubben – und das vor allem nachhaltig. Denn eine Umfrage 

von Haka, seit 1946 Hersteller von innovativen, nachhaltigen Haushaltsreinigungsmitteln und Körperpflegeprodukten, 

hat ergeben, dass 84 Prozent der Deutschen beim Kauf von Putzmitteln auf ihren ökologischen Fußabdruck achten. 

+49 (0) 711 / 995 982 - 20
info@ wir-machen-druck.de

  www.wir - machen - druck.de

 So druckt nur der   TESTSIEGER!

Überzeugen Sie sich von unserer beeindruckenden Auswahl an 

hochwertigen Drucksachen, Werbeartikeln und vielem mehr. 

Unsere Garantie: Knallige Tiefpreise, schnelle Lieferung und      

immer Top-Qualität!

Rabattcode: RM422

10 EUR
*Mindestbestellwert: 50 EUR; 

gültig bis 30.06.2022

*

E I N E  M A R K E  V O N

KUNDENZUFRIEDENHEIT „SEHR GUT“
UMFRAGE (FOCUS 36/21)www.deutschlandtest.de

BESTEONLINE-DRUCKEREI

Für betriebliche Arbeitsmittel und Maschinen sind 
regel mäßige Sicherheitsprüfungen und deren Do-
kumentation vorgeschrieben. Eine Lösung für die-
ses aufwendige Verfahren ist die Digitalisierung von 
Verwaltungsarbeiten mithilfe von Inventar- und War-
tungsplaner-Software. Der Wartungsplaner der Hoppe 
Unter nehmensberatung unterstützt sämtliche Branchen 
und Betriebe. Die Inventarverwaltung liefert eine exakte 
Übersicht über alle Betriebsmittel. Der Wartungspla ner 
verwaltet effi zient 
sämtliche Prüftermine 
und Vorschriften, erin -
nert an anstehende 
Prüfungen und doku-
mentiert ausgeführte 
Wartungen.

HOPPE UNTERNEHMENSBERATUNG
Beratung für Informationsmanagement

63150 Heusenstamm · Seligenstädter Grund 8
Tel.: 0 61 04 / 653 27 · E-Mail: Info@Hoppe-Net.de

Von Inventar-Software bis 
zum Wartungsplaner

www.wartungsplaner.de

Die Highclean Group ist eine der größten deutschen 
Fachhandelsgruppen für professionelle Lösungen rund 
um die Hygiene. 20 Mitgliedsunternehmen bedienen 
einen Kundenstamm von 35.000 Großverbrauchern. 
Langfristige Kooperationen mit Herstellern sorgen für 
ein breites Portfolio und eine durchgängige Warenver-
fügbarkeit und machen die Gruppe zu einem starken, 
verlässlichen Partner mit zufriedenen Kunden. Der eige-
ne Fuhrpark garantiert die Just-in-time Lieferung. Ein 
weiteres Plus ist der 
Webshop, hier kön-
nen Kunden direkt 
ordern, haben dabei 
die Kosten durch den 
Budgetplaner im Blick 
und das bei einer Er-
reichbarkeit von 24/7.

HIGHCLEAN GROUP eG

40470 Düsseldorf · Opitzstrasse 12 
Tel.: +49 211 239565-0 · info@highclean-group.de

Ihr Partner für Reinigungs- 
und Hygienelösungen

www.highclean-group.de

Unser Leistungsangebot:
• Schulung, Qualifi zierung für Unternehmen

im Gebäudereinigerhandwerk
• Entwicklung von Reinigungs- u. Hygienekonzepten
• Sachverständigengutachten, Unterstützung

bei Ausschreibungen
• Produkt-, Material- und Verfahrenstests und

Unterstützung bei der Produktentwicklung
• Beratung und

Optimierung
Gebäudeunter
haltskosten in der
Planungsphase

IRHT-Institut für Reinigungs- 
und Hygienetechnik
79108 Freiburg · Liebigstraße 4
Tel.: 0 761 / 214 407 30 · E-Mail: info@irht.de

Kompetenzzentrum für 
Reinigung und Hygiene

www.irht.de

Der G.I.V. Scheuersaugautomat WB 65 ist ein 108x58x110cm 
(LxBxH) großer, mit 2x12V Gelbatterien betriebener, Nach-
läufer mit einer Arbeitsbreite von 51 cm. Mehr Mechanik 
statt mehr Elektronik ist das Motto der Maschine. Zusätz-
liche Motoren wie die Bürstenausheb ung und die Sauglip-
penabsenkung entfallen und wurden durch mechanische 
Hebel ersetzt. So können Reparatur-, Folgekosten und der 
Stromverbrauch minimiert werden. 

•  der automatischer Wasserstopp verhindert, dass
Auslaufen des Automaten bei Stillstand 

•  werkzeuglose Montage des Saugbalkens inkl. Schnell-
wechselsystem der Gummilippe (4-seitig anwendbar)

•  leichtes Wechseln des Saugmotors (2 Schrauben + Stecker)
•  inkl. Zubehör: Treibteller, Scheiben-

Scheuerbürste + Spritzschutz, 
Saugbalken, 2 Gelbatterien, 
integriertes Ladegerät (15 A)

Unglaublich günstig: € 2.990,00

G.I.V. GmbH

35260 Stadtallendorf · Daimlerstraße 3
Tel.: 0 64 28 / 444 940 · service@ giv-reinigungstechnik.de

Scheuersaugautomat WB 65

www.giv-reinigungstechnik.de
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We send 3,000 issues to  
European specific addresses 
prior to the trade fair. 
2,000 issues are being handed  
out during the trade fair.

Closing Date:	 22. August 2025
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Relaunch of Knittler 
Medien GmbH:
Publishing House is 
repositioning itself

Amsterdam 
Innovation Awards:
12 nominees in 
4 categories selected

Feature: 
Visit to „Vision for 
Africa“ in Uganda

Trade Fair Report:
ISSA Pulire exceedes 
expectations

15th Special Trade Fair Edition
in English

EcoNatural is an eco-friendly PAPER+DISPENSER system,
a fully certified and concrete example of circular economy.
Lucart Professional gives new life to beverage carton
components: it produces Fiberpack® from cellulose fibres
to make paper, now Cradle to Cradle® certified, and uses
aluminium and polyethylene to make Al.Pe.®, the certified
recycled raw material used for making dispensers. 

EcoNatural is the solution for future hygiene:
a planet-friendly, quality choice for your customers.

PAPER CERTIFICATIONS: DISPENSER CERTIFICATION:

Booth 12.301

CIRCULAR,
CRADLE TO CRADLE, 
CERTIFIED.

ECONATURAL EVOLUTION

EU Ecolabel: FR/004/009
C100456FSC®

www.fsc.org

A BRAND OF 
REINIGUNGS MARKT

Cleaning
WORLD

Preisliste Cleaning World

Druckauflage: 5.000 Exemplare 
2.000 Exemplare werden vor der 
Messe europaweit an Top-Adressen 
versandt.
3.000 Exemplare werden auf der
Messe verteilt.

Anzeigenschluss: 24. August 2021

Erscheinungstermin: 9. September 2021

EcoNatural

FROM BEVERAGE CARTONS
TO THE SUSTAINABILITY

Lucart Professional uses innovative technology to separate
beverage cartons into their component parts; from the 

®, which it uses to 
produce the paper, and from the aluminium and polyethylene 

®, the new raw material from which the 

The EcoNatural system is a sustainability achievement 

Stand 

Berlin
th nd 

9th Special Trade Fair Edition in English

Specialist Magazine  for Commercial
Cleaning Services, Hygiene and
Facility Management

Veterans of the 
Cleaning Industry:

Meinrad Budich,
Kleen Purgatis

WFBSC Congress:

Decision-makers from 
all over the world meet 
in Berlin

Preview CMS Berlin 2017:

Exhibitors are eagerly
awaiting the International
Cleaning Trade Fair 

JEZ Award:

Trainees of winning school
class will be rewarded at
the CMS

World
Cleaning

Trade Fair 

Report:

Pulire in Verona
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Halle 6

MULTI 

KLEEN 

TABS PRO

Nachhaltig und 

leistungsstark – Ihre 

tägliche Reinigungs-

routine mit hoher  

Materialverträglichkeit, 

Leistungsfähigkeit und 

Wirtschaftlichkeit.

KLEEN PURGATIS GmbH

Dieselstraße 10

32120 Hiddenhausen

www.kleen-purgatis.de

Ein Unternehmen  

der BUDICH Gruppe

Besuchen Sie uns!

01.229INTERCLEAN 

AMSTERDAM

VISIT US AT 

STAND 01.507

RIELLO INDUSTRIES

GROUP

Ghibli & Wirbel

Westendstrasse 223b

80686 München

P. +49 (0) 89 517396810

F. +49 (0) 89 517396829

M. info@ghibliwirbel.comWWW.GHIBLIWIRBEL.COM

RACER: MEISTERN SIE IHRE 

REINIGUNGSHERAUSFORDERUNG!

Das 85 Liter Fassungsvermögen und 

die geringe Größe machen Racer zur 

idealen Aufsitzmaschine für jede Art 

von Umgebung!

Schmal und ergonomisch, ist 

der Racer in der Lage, auch die 

kompliziertesten Arbeiten zu erledigen, 

bei denen alle Aufsitzmaschinen, 

auch die kompaktesten, 

keine zufriedenstellenden 

Reinigungsergebnisse erzielen können.

RANGER: BEHERRSCHEN SIE 

DIE REINIGUNGSAUFGABEN!

Das Fassungsvermögen von 115 

Litern, kombiniert mit den innovativen 

technischen Merkmalen des Rangers, 

macht ihn zu einer leistungsstarken, 

zuverlässigen und sicheren Maschine 

für den Einsatz in mittelgroßen 

Umgebungen.

Die gleiche bemerkenswerte 

Leistung wie bei größeren Aufsitz-

Scheuersaugmaschinen wird mit einem 

modernen und eindrucksvollen Design 

kombiniert. Alles ist so konzipiert, dass 

diese Maschine kompakt und extrem 

handlich ist.
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Closing date: 
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CMS Berlin trade fair pocket planner

+ Trade fair information

+ Exhibition hall overview

+ List of exhibitors
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Thema
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1. Der Unterscheidung ver-
schiedener Reinigungsmittel 
dienende Inhaltsstoffe.

2. In Grundreinigern für elas-
tische Beläge enthaltene 
Hauptwirksubstanz, die die 
alten Pflegefilme verseift.

3. Insbesondere Sanitär-
Reiniger enthalten diese 
Mittel mit der Aufgabe, den 
Reinigungsfaktor “Zeit“ zu 
erhöhen.

4. Spezialreiniger enthalten 
diese Mittel, deren Aufgabe 
es ist Farben zu bleichen.

5. Reinigungsmittel-Inhalts-
stoff, der kalkhaltige Stein-
beläge und Fugen angreift. 

6. Auch weil er die gleich-
mäßige Benetzbarkeit von 
Oberflächen bewirkt, ist 
dieser Inhaltsstoff in fast 
allen Reinigungsmitteln 
enthalten.

7. Den Reinigungsfaktor 
„Mechanik“ unterstützende 
Inhaltsstoffe.

8. Meist pastöse organische 
Verschmutzungsarten, die 
sich z.B. mit organischen 
Lösungsmitteln lösen 
lassen.

9. Zum Händewaschen 
genutzte Reinigungs-
Chemie.

10. Aufgabe dieser Stoffe
ist es, die nachteilige 
Reinigungswirkung der 
Härtebildner des Wasser 
zu beseitigen.

1

2
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Schnell mitmachen und 
tolle Preise gewinnen!

Die Umlaute Ä, Ö, Ü werden als 1 Buchstabe eingetragen!

Viel Glück!

Thema: Inhaltssto�e von Reinigungsmitteln

Das Wort Charakter wird gerne als Überbegriff für die 
positiv bewerteten Eigenschaften eines Menschen 
verwendet. Wenn die Ausbilderinnen und Ausbilder 
über die Charaktereigenschaften ihrer Auszubilden-
den reden, meinen sie in der Regel deren Persönlich-
keitsmerkmale oder Fähigkeiten, die sie in besonderer 
Weise bei ihnen entdeckt haben. Der Charakter wird 
unter anderem durch die Lebensumwelt geprägt. Das 
beginnt mit den Eltern sowie der Familie und setzt 
sich später natürlich auch im Ausbildungsbetrieb fort. 
Eigenschaften, wie die Ehrlichkeit, Belastbarkeit, Ge-
wissenhaftigkeit, Hilfsbereitschaft, Leistungsbereit-

schaft, Offenheit, Selbstständigkeit und Zuverlässig-
keit sind bei Ausbildern gern gesehen.

Positive und negative Eigenschaften von Azubis
Zu den überwiegend negativ beurteilten Eigen-
schaften gehören Achtlosigkeit, Langweiligkeit, Un-
zufriedenheit oder Leichtsinn. Besonders in Hand-
werksberufen mit Kundenkontakten gibt es hohe 
Anforderungen an die charakterlichen Eigenschaften – 
aufbrausende Menschen werden es hier schwer haben.  
Manchmal schwankt der Meister oder die Meisterin 
zwischen den positiven und negativen Gedanken. 

Tätigkeiten, Motivation und 
Belastungen müssen passen

Eigenschaften, die Ausbilder schätzen und Azubis weiterhelfen

Im Gebäudereiniger-Handwerk sind Gewissenhaftigkeit, Zuverlässigkeit und Teamfähigkeit wichtig.

Nicht jeden Charakterzug wünschen sich Ausbilder von Azubis. Von Leichtsinn bis hin zu einem übertriebe-
nen Arbeitseinsatz kann da einiges dabei sein. So gibt es bestimmte Eigenschaften, die förderlich sind für 
die Berufsausbildung. Das sind allerdings auch Eigenschaften der Ausbilder selbst.

Ausbildung

GebäudeReiniger24

GebäudeReiniger14

Prüfungswissen

Was bedeutet Desinfektion überhaupt? Unter dem 
Begriff Desinfektion versteht man die Abtötung bezie-
hungsweise Inaktivierung (Schädigung) von Keimen, 
so dass anschließend vom desinfizierten Gegenstand 
keine Infektionsgefahr mehr ausgeht. Im Vergleich zu 
einer Sanitation, bei der zum Beispiel durch herkömmli-
che Reinigungs verfahren mit Säuren oder Alkalien eine 
nicht exakt vorher sehbare Anzahl von Keimen reduziert 
wird, muss eine Desinfektion mindestens 99,999% der 
vorhandenen Keime inaktivieren. Bei Sterilisations-
verfahren, wie zum Beispiel bei der sterilen Aufberei-
tung von OP- Besteck im Dampfautoklaven, müssen 
sogar 100% der Keime von Gegenständen abgetötet 
werden. Auch wenn Bakterien wie methicillin resistente 
Staphylococcus aureus (MRSA), Extended-Spectrum-
Beta Lactamasen bildende Bakterien (ESBL-Bildner) 
oder drei- beziehungsweise vierfach multi-resistente 
gram-negative Stäbchenbakterien (3-/4-MRGN) im-
mer mehr in den Schlagzeilen stehen und auf die im-
mer größer werdende Gefahr durch antibiotikaresis-
tente Erreger hinweisen, heißt das noch lange nicht, 
dass wir immer und überall desinfizieren müssen. Da 
Desin fektionsmaßnahmen immer mit möglichen Ge-
fahren für die Gesundheit und Umwelt verbunden  
sind, ist es unbedingt notwendig, dass sie nur dort 
angewandt werden, wo die Hygiene durch gründliche 
Reinigung nicht ausreicht. Selbstverständlich müssen 
Desinfektionsmittel dann zum Einsatz kommen, wenn 
bestimmte Infektions krankheiten auftreten (zum Bei-
spiel auch beim Auftreten antibiotikaresistenter Kei-
me) beziehungsweise, wenn ein Verdacht besteht. 
Eine regelmäßige, prophylaktische − also vorbeugende −  

Desinfektion führt der Gebäude reiniger im Regelfall 
aber nur in hygienesensiblen Bereichen wie Gesund-
heitseinrichtungen (Kran ken häuser, Kliniken, Alten-  
und Pflege heime, Arztpraxen) durch. Die Hygiene  
in solche Bereichen ist notwendig, um sogenannten  
nosokomialen Infektionen, also typische Krankenhaus-
infektionen, vorzubeugen. Wer mit Desinfektions-
mitteln arbeiten möchte, muss bei der Anwendung  
einige grund legende Dinge beachten. Der Blick ins 
Sicher heitsdatenblatt, beziehungs weise in die Produkt-
information der Hersteller muss selbstverständlich 
sein. Dort stehen wichtige Informationen zu Inhalts- 

Desinfizierende Reinigung: 
Was muss ich wissen?

Prüfungswissen bei der praktischen Gesellenprüfung

Die desinfizierende Reinigung von Gegenständen der Raumausstattung ist ein Bestandteil der praktischen 
Gesellenprüfung im Gebäudereiniger-Handwerk. Dieser Artikel mit der enthaltenen Checkliste ist ein Leit-
faden für die praktische Gesellenprüfung in der Leistungsart „Desinfektion“. Bei der praktischen Prüfung 
achtet der Prüfer auch auf viel Dinge, die im Praxisalltag gerne mal vergessen werden – insbesondere was 
die Arbeitssicherheit angeht. Damit bei der Fertigkeitsprüfung und natürlich auch draußen in der Praxis 
nichts schief geht, findet ihr hier wichtige Tipps und hilfreiche Checklisten.

Für die unterschiedlichen Einsatzbereiche gibt es  
auch verschiedene Desinfektionsmittel.

Der Schulklassen-Wettbewerb zum Thema:
Vor- und Nachteile der Roboterreinigung

Gewinne den JEZ-Award mit tollen Preisen!
Der JEZ Award – JEZ steht für Junge Entscheidungsträger Zukunft – ist ein Schulklassen-Wettbewerb
für Azubis im Gebäudereiniger-Handwerk. Ausrichter ist der Verlag Knittler Medien GmbH.

Wer kann mitmachen?
Ihr als Schulklasse einer Gewerbeschule aus dem Bereich Gebäudereinigung.

Und so geht’s:
Fordert einfach das Infopaket zum Thema Vor- und Nachteile der Roboterreinigung.

Darin sind enthalten:
Infomaterial zum Thema Vor- und Nachteile der Roboterreinigung mit Aufgabenstellungen 
und einem Fragebogen. 
Eine Fachjury bewertet die Einsendungen und die Gewinner werden von uns benachrichtigt.

Das gibt’s zu gewinnen:
1. Preis: Eine Reise nach Berlin zurw Messe CMS mit zwei Übernachtungen für deine Schulklasse.
2. Preis: Best Choice-Gutscheine im Wert von 25 Euro für jedes Klassenmitglied.
3. Preis: Best Choice-Gutscheine im Wert von 15 Euro für jedes Klassenmitglied.
Die Preisverleihung (1. Preis) fi ndet wärend der CMS in Berlin statt (Termin noch offen).

Fragen zur Bewerbung?
Knittler Medien GmbH, Mittlerer Hubweg 5, 72227 Egenhausen 
Tel.: 0 74 53/938 57 87, Fax: 0 74 53/938 57 97
E-Mail: verwaltung@knittler.de
www.reinigungsmarkt.de

Junge Entscheidungsträger Zukunft

WIR DANKEN UNSEREN SPONSOREN 2022!
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Wir bringen Euch zurWir bringen Euch zurWir bringen Euch zurWir bringen Euch zurWir bringen Euch zurWir bringen Euch zur
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Pricelist no.8 

Print run:
4,000 copies

Target group:
It is our journal especially for the trainees 
in the commercial cleaning industry: 
•	� trainees of the cleaning service
•	� trainers of the cleaning service
•	 owners of contract cleaner companies
•	� technical instructor from the vocational  

school: specialization for cleaning service

Circulation:
quarterly

Publication Dates 

1. Issue: 	 28. Februaly 2025
	 Main topic:
	 Stain removal
	 (Closing date: 03.02.25)

2. Issue: 	 15. June 2025
	 Main topic:
	 Set up glass cleaning ladder
	 (Closing date: 30.05.25)

3. Issue: 	 08. September 2025
	 Main topic:
	 Wet mopping
	 (Closing date: 22.08.25)

4. Issue: 	 08. December 2025
	 Main topic:
	 Basic cleaning textile coverings
	 (Closing date: 21.11.25)

Advertisement sizes and prices:

Advertisement Width x height in mm 
(type area / bled off)

Format 4-coloured

1/1 Page 140 x 200 / 170 x 240 Portrait format € 3,950

1/2 Page 140 x   85 / 170 x 125 
  67 x 200 /   82 x 240

Landscape format 
Portrait format

€ 2,300

1/3 Page 140 x   50 / 170 x   90 
  43 x 200 /   58 x 240

Landscape format 
Portrait format

€ 1,590

1/4 Page 
 

140 x   50 
  35 x 200 
  67 x 100

Landscape format 
Portrait format 
double-column 

€ 1,380

Beilagen: bis 25 Gramm (= 4.000 Exemplare): 2.100 €
Preise für Sonderformate auf Anfrage.

Revision · Advanced training · Knowledge for trainees ·  
Competitions · Training concepts ... and much more!
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Gremany
A. Müller GmbH
Aktion Deutschland Hilft e. V.
Alfred Kärcher SE & Co. KG
Alfred Kärcher Vertriebs-GmbH
Allclean Reinigungs- und Umwelt-Technik GmbH 
Alliance Laundry Germany GmbH
Altec GmbH
Andavis GmbH
Arcora International GmbH
August Renschler GmbH & Co. KG
Avant Tecno
Bauscher GmbH & Co. KG
BC Restoration Products GmbH
BG Bau - Berufsgenossenschaft
beam-GmbH
Bona Vertriebsgesellschaft mbH
Breer Gebäudedienste GmbH
Bruns & Debray GmbH
Bucher Municipal GmbH
Buzil-Werk Wagner GmbH & Co. KG
Calvatis GmbH
CBS - Carsten Daus GmbH
CEMO GmbH
columbus Reinigungsmaschinen
Comcoplast Comco
Cramer GmbH
CWS-boco Deutschland GmbH
Daimler AG
Deutsche Gütegemeinschaft
Deutsche Messe
Dorfner GmbH & Co. KG
Dr. Rauwald GmbH
Dr. Schutz GmbH
Dreiturm GmbH
Easyfairs Deutschland GmbH
eco COAT GmbH
Ecolab Deutschland GmbH
Egholm Deutschland GmbH
Electrostar GmbH
ELTEN GmbH
Emco Bautechnik GmbH
Emil Deiss KG
Essity Professional Hygiene
ETRAS Franchise GmbH
Eugen Gutmann GmbH
EUROEXPO Messe- und Kongress
Fala- Werk
FIGR Forschungs- und Prüfinstitut für
Facility Management GmbH
Ford-Werke GmbH
GEMOS
GIES Dienstleistungen GmbH
G.I.V. Reinigungstechnik GmbH  
gmd pharma gmbh

Haid-tec geprüfte Oberflächentechnik 
Hako GmbH
Hans Wilms GmbH & Co. KG 
Harema GmbH
Haug Bürsten KG
Hematec Arbeitsbühnen GmbH 
Hermes Fassadenreinigung GmbH
Hentrich GmbH
Highglean Group eG
Hinte Marketing- und media GmbH
Hoppe Unternehmensberatung
Herwe GmbH
Herwetec GmbH
Hinte Marketing- und Media GmbH
Huchtemeier Papier GmbH
Hugo Josten Berufskleiderfabrik 
IGEFA Handelsg. mbH & Co. KG 
Ilka-Chemie
Ille Papier-Service GmbH
IRHT
ISSA EMEA Office
Jessberger GmbH
Josef Kränzle GmbH & CO. KG 
Kärcher Municipal GmbH
Karlhans Lehmann KG
Karlsruher Messe GmbH  
Kleen-Tex Industries GmbH
Kenter Bodenreinigungsmaschinen 
Kiehl Johannes KG
Kimberly-Clark GmbH
Kleen Purgatis GmbH 
Kreisverwaltung Ahrweiler
Kurt Müller GmbH
Landesmesse Stuttgart GmbH
Landwehr Computer und Software GmbH
Langguth Chemie GmbH
LDT Level Dosiertechnik GmbH
Lehner Maschinenbau GmbH
Linker GmbH
Loop GmbH
Marin Gebäudereinigung GmbH
Marob GmbH
Mateco GmbH
Mesago Messe Frankfurt GmbH
Messe Berlin GmbH
Messe Frankfurt Exhibition GmbH
Metsä Tissue GmbH
Miele & Cie. KG
Nersorga
Neumann & Neumann
Nilfisk GmbH
Nils Bogdol GmbH
Novoworker GmbH
Numatic International GmbH 
Nürnberg Messe GmbH
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Oehme GmbH
Ophardt Hygiene-Technik
Otto Erb GmbH
Peter Greven Physioderm GmbH 
Pfennig Reinigungstechnik GmbH/PPS 
Piepenbrock Unternehmensgruppe 
Pro Femina e.V.
ray facility management group
Redko GmbH & Co. KG
Riwal Deutschland GmbH
RKS Siebdrucktechnik GmbH
Rontex GmbH
Sauer Unternehmensberatung GmbH
SBL Gebäudereinigung GmbH
SC Johnson Professional GmbH 
Schneidereit GmbH
Sebo Stein & Co. GmbH
SEKO Deutschland GmbH
Solution Glöckner
Sprintus GmbH
Sps-cleaning-systems
Stadiko Media
Stadt Emden
Stadt Moers
Stadt Regensburg
Stadtverwaltung Ingolstadt
Stahl Wäschereimaschinenbau GmbH 
Systeco Vertriebs GmbH
Tana Chemie GmbH
TEMA Technologie Marketing AG
Temca GmbH & Co. KG
TEV-Jäger GmbH
TG hyLIFT GmbH
Tubeless Deutschland GbR
TVH Group
Umweltinstitut Offenbach GmbH
Unger Germany GmbH
Uzin Utz AG
Van Merhagen & Seeger GmbH
Vermop Salmon GmbH
Vileda Professional GmbH 
Visionclean
Vogt GmbH
Volkswagen Nutzfahrzeuge AG 
Vorwerk Professional GmbH
Wepa Professional
Westermann GmbH & Co. KG
WGS Handels GmbH
Wir machen Druck GmbH 
Württembergische Allplastik GmbH
Zaugg Ag Egwil

China
Gaussian Robotics Holdings

Great Britain
Brightwell Dispensers Ltd 
Rosemor International Limited

Italy
AFIDAMP 
Filmop International s.r.l.
Ghibli & Wirbel S.p.A.
Hinowa SPA
Lucart S.p.A.
OMM lavapavimenti s.r.l.
Sofidel S.p.A.

Croatia
DELT Papir d.o.o

Netherlands
Empas B.V.
Excentr B.V
R&T B.V.
RAI Amsterdam

Austria
Dorn Lift GmbH
Greenbird Vertriebs GmbH
Mopptex GmbH
ToolSence GmbH

Switzerland
Avet AG 
boerding Exposition S.A.  
Cleanfix Reinigungssysteme AG  
Fachmesse Facility Services
Mosmatic AG
Pramol Chemie AG
Soobr AG
Wetrok AG Zaugg AG Eggiwil

Czech Republic
Alliance Laundry CE s.r.o. 
Eastmop spol. s.r.o.

Turkiye
Ertumop Reinigungstextilien GmbH
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